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EDITORIAL

Abrir espago para abordar o cooperativismo e
ndo apenas as cooperativas. Este foi o objetivo e o
resultado desta edigdo. O cooperativismo é uma teoria
econémica (MLADENATZ, 2003) que versa que as
organizagdes econOmicas existem para melhorar a
vida de todos os envolvidos, que elas devem ser
associacOes de pessoas e ndo de capital, ou seja, que o
capital esta a servigco do trabalho.

Em uma empresa mercantil, ou seja, que ndo
é nem publica e nem cooperativa, a logica que impera
nas decisGes dos gestores é a busca em garantir a
maximizagdo do capital investido. Sendo assim a
empresa trabalha para multiplicar o capital do
acionista investidor. Na cooperativa o objetivo é
multiplicar a qualidade de vida do cooperado que
trabalha, ou que usa os servicos, na/da cooperativa.
Todos devem contribuir com alguma soma de capital
para fazer a cooperativa funcionar, mas o foco estd
em melhorar a vida das pessoas, neste sentido o
capital é meio e ndo fim (SCHNEIDER, 2019; ACI 2015).
A lei 5.764/71 do Brasil, conseguiu traduzir essa
questdo tedrica, garantindo que os juros de capitais
investidos em cooperativas devem ser limitados.

A peculiaridade de objetivo desta organizacdo
modifica toda a forma de gerir uma cooperativa. E
dificil imaginar que as teorias administrativas de
empresas mercantis, ou mesmo de publicas e ou
organiza¢bGes nao-governamentais, serdao totalmente
adequadas a essa organizagdo que vé a economia a
servico de maximizar a satisfacdo das pessoas e ndo de
maximizar o capital. Criar espagos como este, da
Revista Estratégia e Desenvolvimento da Universidade
Federal do Pampa, sdo os primeiros passos para a
formagdo de um campo tedrico que questiona a
universalidade dos pressupostos administrativos
mercantis para as cooperativas, bem como outras
areas ja o fizeram questionando esses pressupostos
para empresas, 6rgaos publicos e ONG’s.

Nesta edicdo sdo apresentados alguns textos
advindos de diferentes regiGes do Brasil e com
diferentes olhares. Espera-se que estes textos
contribuam para essa nova darea tedrica da
administracdo, bem como inspire os lideres
cooperativistas a fortalecerem ainda mais a identidade
cooperativista como um diferencial competitivo frente
as organizagdes mercantis, em um cenario de
valorizagdo da vida e da comunidade, em meio a
pandemia do COVID-19.

Um abraco nosso e estejamos juntos
cooperando!
Garcia, Cinara e Deivid



