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RESUMO

A vitivinicultura tem se mostrado uma alternativa produtiva promissora para a regido da
Campanha Galcha, RS, porém, a cadeia produtiva apresenta gargalos que podem causar
impactos significativos na produgédo e no desenvolvimento regional. A pesquisa teve como
objetivo realizar um diagndstico da cadeia da vitivinicultura na Campanha Gadlcha, sendo
entrevistados 16 viticultores e destacar os pontos fortes, fracos, oportunidades e ameagas ao
desenvolvimento do agronegdcio regional. Foi conduzida uma pesquisa de campo com 16
produtores e a partir desta, uma analise SWOT. A pesquisa apontou como pontos fortes da
regido, o alto conteddo de polifendis da uva e o sistema de conducdo em espaldeira. Dentre as
oportunidades, destacam-se a Indicacdo Geogréfica, o enoturismo, a diversificacdo da matriz
produtiva e as condicGes edafoclimaticas. A pesquisa identificou ainda como pontos fracos a
falta de mdo de obra qualificada, a logistica deficiente e a distancia dos grandes centros
consumidores e como ameacas 0s altos impostos incidentes sobre a cadeia e a concorréncia
com os produtos importados. Conclui-se que a vitivinicultura pode contribuir para
diversificacdo da matriz produtiva, geracdo de empregos, renda e desenvolvimento
sustentavel a regido da Campanha Gaucha.
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ABSTRACT
Viticulture has become an important productive alternative to the Campanha of Rio Grande
do Sul, Brazil, however, the supply chain has weaknesses that could cause relevant impacts
upon production and regional development. This research had the objective to carry out a
survey with sixteen grape growers from this region and highlight the Strengths, Weaknesses,
Opportunities and Threats to the agribusiness development in the region. The strengths of
viticulture in the region are the high content of polyphenols in grape and the production in
cordon. Among the opportunities, the Geographical Indication, enotourism, the diversification
of regional productive matrix and the edaphoclimatic conditions, are the most important ones.
The study identified as weak points: the lack of employees, the deficiency of logistic and the
distance toward the great consumers centers; as threats, the high taxes and the competition
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with the imported products. Thus, viticulture can contribute to diversify the productive
activities, aggregate value, generating new jobs, income and development to the Campanha
Region of Rio Grande do Sul.

Keywords: Agribusiness; Supply Chain; Survey; Vitis Vinifera; Viticulture.

1. INTRODUCAO

A regido da Campanha do Rio Grande do Sul, também conhecida como Campanha
Gaucha, apresenta condicOes edafoclimaticas favoraveis para o cultivo de uma ampla gama de
espécies agricolas. Devido as condic¢Ges de solo, clima, topografia e luminosidade, na ultima
década, a regido também vem sendo alvo de investimentos importantes em Silvicultura,
Fruticultura Temperada, Olivicultura, e, principalmente, na Vitivinicultura para producdo de
vinhos finos e espumantes.

Apesar da importancia social e econdmica dessas culturas tidas como emergentes,
percebe-se que as respectivas cadeias produtivas encontram-se pouco organizadas, o que pode
acarretar em prejuizos técnicos, econémicos e mercadologicos ao setor. Além disso,
informalmente, tém sido constatados entraves que impedem o desenvolvimento destas
cadeias. A cadeia da vitivinicultura é potencialmente relevante devido a diversificagdo da
matriz produtiva regional, agregacdo de valor, geracdo de renda e empregos bem como
incremento no Produto Interno Bruto (P1B) dos municipios envolvidos.

Diante da crescente evolucdo da producdo de vinhos finos na Regido da Campanha,
tornam-se necessarios estudos para diagnosticar o desenvolvimento e coordenacdo desta
cadeia. Assim, uma correta caracterizacdo e diagndstico dos gargalos, aspectos sociais,
técnicos e mercadolégicos bem como dos pontos fortes, fracos, ameacgas e oportunidades é de
fundamental relevancia para o desenvolvimento sustentavel da cadeia da vitivinicultura na
regido. Desse modo, 0 objetivo desta pesquisa foi realizar um diagnéstico da vitivinicultura na
regido da Campanha Gaucha sub-regido Fronteira Uruguai e destacar os pontos fortes, fracos,
ameacas e oportunidades do setor para o desenvolvimento da regido.

2. REFERENCIAL TEORICO

O Rio Grande do Sul é o maior produtor nacional de uvas, sendo a principal regido

produtora a Serrana, onde se encontra o Vale dos Vinhedos, referéncia nacional na producéo
vitivinicola (ANZANELLO, 2012).
O estado do Rio Grande do Sul € responsavel por mais de 50% da producao de uva e por 90%
da producéo nacional de vinhos e derivados (IBGE, 2014). Atualmente, existem seis regides
vitivinicolas no Estado do Rio Grande do Sul: Campanha (Bagé, Santana do Livramento,
dentre outros), Serra do Sudeste (Pinheiro Machado e Encruzilhada do Sul), Jaguari (Jaguari),
Sdo José do Ouro (S&o Jose do Ouro), Rolante (Rolante e Riozinho) e a Encosta Superior do
Nordeste conhecida como “Serra Gatcha ou Campos de Cima da Serra”. Dentre estas, a
Campanha Gaucha, vem apresentando crescimento significativo na producdo de uvas para
vinhos finos e espumantes de qualidade superior.

As caracteristicas edafoclimaticas da regido da Campanha favorecem a producédo de
uvas de qualidade para producdo de vinhos finos. Esta regido apresenta-se com solos bem
drenados e com topografia pouco ondulada, permitindo assim a mecanizagdo da cultura
(IBRAVIN, 2009). Guerra et al. (2009), confirmam que a regido da Campanha Gaucha tem
caracteristicas de topografia plana que permitem a producdo de vinhos finos de excelente
qualidade.

O clima da regido é favoravel aos vinhedos, contando com grande incidéncia solar que
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permite contribuir agregando mais cor, aroma e sabor do vinho. Inversos rigorosos também
sdo benéficos para as uvas, pois faz com que as mesmas entrem em pleno estado vegetativo
refletindo-se na produtividade e qualidade do produto final (IBRAVIN, 2014).

Outro fator favoravel é que, nesta regido, a variagdo da temperatura diaria com dias
quentes e noites frescas possibilita uma maturacdo mais lenta da uva, o que faz com que o teor
de aglcar e também os polifendis, que sdo antioxidantes naturais presentes na uva, sejam
elevados (SOUZA et al., 2006).

Essas caracteristicas ambientais fazem com que o terroir regional seja propicio a
producdo de uvas para obtencdo de vinhos finos e espumantes de excelente qualidade.

3. METODOLOGIA

3.1. Caracterizacdo da regido de estudo

O estudo foi conduzido na sub-regido Fronteira Uruguai, pertencente & Regido da
Campanha do Rio Grande do Sul. A sub-regido Fronteira Uruguai compreende nove
municipios: Acegud, Pedras Altas, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Herval, Hulha Negra,
Quarai e Santana do Livramento (IBGE, 2014).

A escolha desta regido baseou-se no fato desta ser emergente na vitivinicultura
Brasileira e Galcha e a existéncia de gargalos estruturais significativos.

A Campanha Gaucha situa-se na Mesorregido Sudoeste Rio-grandense. Conforme o
IBGE (2014), esta Mesorregidao € composta pelas Microrregides Geograficas da Campanha
Ocidental, Central e Meridional, constituindo uma regido que alia, sob a ética da cultura, a
politica com a formacdo de liderancas regionais e na economia através da coexisténcia da
pecuaria extensiva tradicional e da inser¢cdo de novos atores econémicos, que marcam a
influéncia do capital na Mesorregido como um agente que “tenta” romper as barreiras
impostas por tradicdes seculares.

3.2. Pesquisa de campo e analise SWOT

O trabalho foi dividido em duas etapas: na primeira foi conduzida uma pesquisa de
campo com 16 vitivinicultores pertencentes aos municipios de Bagé, Candiota, Dom Pedrito,
Pedras Altas e Santana do Livramento. Inicialmente, foi realizado um pré-teste, para melhor
adequacao dos questionarios aos objetivos da pesquisa.

Os dados foram obtidos de julho de 2013 a janeiro de 2014, a partir da elaboragéo e
aplicacdo de questionarios. O método utilizado para coleta dos dados foi a entrevista
presencial e semiestruturada. Os produtores investigados foram obtidos ao acaso, a partir de
uma lista de produtores fornecida pela Associacdo dos Produtores de Vinho da Campanha
Gaulcha (2013). Considerando-se toda a Mesoregido da Campanha, ha um universo de 170
produtores cadastrados, porém, o nimero especifico de produtores para a Sub-regido Fronteira
Uruguai ndo foi obtido. Sendo, desta forma, definido o nimero de 16 produtores para compor
a amostra pesquisada.

Os itens abordados na pesquisa de campo foram os seguintes: ano de inicio do cultivo,
sistema de producdo, area cultivada, produtividade média, variedades cultivadas, gargalos
observados, razdes para investir na vitivinicultura, médo de obra, comercializagéo, destino da
producdo, assisténcia técnica, concorréncia com produtos importados, impostos e obtencéo de
financiamentos e créditos.

Com base nas entrevistas e em pesquisa bibliografica, foi realizada uma anélise
SWOT da cadeia da vitivinicultura na regido da Campanha Gaucha, destacando-se os pontos
fortes, fracos, ameacas e oportunidades ao agronegdcio regional.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1.Pesquisa de campo
Conforme o Gréfico 1, verifica-se que, dos 16 produtores entrevistados, 8 (50%) iniciaram o
plantio da videira em 2002.

Grafico 1. Ano de inicio de cultivo da uva para vinhos finos na regido da Campanha
Gaucha, Sub-regiéo Fronteira Sul
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Fonte: dados da pesquisa

O inicio do século XXI foi um periodo de grande incentivos publicos ao cultivo de
videiras para vinhos finos na regido. Isso ocorreu devido a um periodo de reducdo das
margens de lucros, baixos precos e aumento nos custos de producdo na pecuaria e na cultura
do arroz, com isso, 0s produtores passaram a procurar novas opcoes, principalmente de
culturas perenes, que pudessem dar um melhor suporte financeiro as propriedades e também
como alternativa aos cultivos e criagdes tradicionais. Nesse sentido, no final da década de 90 e
inicio dos anos 2000 houve grande interesse tanto por parte de pequenos, médios e grandes
produtores, como inclusive de profissionais liberais, em investir na cultura da videira na
regiao.

No Graéfico 2, verifica-se que 13(81%) propriedades cultivam a videira em até 15ha,
duas propriedades (12,5%) possuem cultivos que situam-se entre 15 e 25 hectares e apenas 1
(6,5%), possui area maior que 25 hectares. Anzanello (2012), em pesquisa conduzida no RS,
observou que a maioria das propriedades analisadas com o cultivo da videira possuiam até
30ha.

E possivel que as principais razdes para o tamanho reduzido da maioria das areas
destinadas a videira, na regido da Campanha, sejam uma aposta inicial dos produtores
tradicionais de arroz e pecuaristas na diversificacdo de suas atividades bem como a compra de
pequenas areas por profissionais liberais para investirem suas rendas em um novo e promissor
cultivo na regido. Assim, a cultura da videira vem se constituindo em excelente opcdo de
renda para pequenos, médios e grandes produtores da regido que anteriormente nao possuiam
nenhum conhecimento técnico sobre a espécie. Outra provavel explicacdo é que a cultura
demanda, em determinadas épocas do ano, grande mao de obra e uso tecnolégico intensivo,
sendo, portanto, desenvolvida em pequenas areas, o que facilita 0 manejo, minimiza custos de
producéo e otimiza os ganhos.
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Gréfico 2. Area média de cultivo de videiras para vinhos finos na Campanha Gaticha,
conforme produtores entrevistados
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Fonte: dados da pesquisa

O rendimento médio por hectare (Gréafico 3) tem sido de 10tha™, para 13
entrevistados (81%) e de 8t/ha™ para 3 produtores (19%). Em pesquisa sobre a vitivinicultura
no Rio Grande do Sul, Anzanello (2012) verificou que a produtividade média foi de 9,6t/ha™,
sendo maior nos municipios localizados na metade Norte (10,4t/ha™) em comparacdo a
Metade Sul (5t/ha™). Essas diferencas de produtividade média ocorrem em funcdo da
variedade, sistema de conducdo utilizado, nivel tecnolégico e condi¢bes edafoclimaticas.

Os dados aqui apresentados mostram, portanto, uma excelente produtividade média
para o cultivo da videira na campanha, comparando-se com a média do estado, o que
demonstra, mais uma vez, tanto as excelentes condi¢@es edafoclimaticas desta regido como a
aplicacdo adequada das melhores técnicas de manejo e conducgéo da cultura.

Graéfico 3. Rendimento médio por hectare para cultivo da uva para vinhos finos na
regido da Campanha Gaucha, Sub-regiao Fronteira Sul
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Fonte: dados da pesquisa

Todos os produtores entrevistados afirmaram ter assisténcia técnica especializada
(Grafico 4). Esse fato é altamente positivo e demonstra claramente o carater profissional com
que os produtores estdo encarando a atividade na regido. A assisténcia técnica, em toda a
atividade agricola, propicia 0 uso das tecnologias existentes, ado¢do de novas tecnicas,
reducdo dos custos de producdo e assim, acréscimos quantitativos e qualitativos, traduzindo-
se por maiores lucros. Na regido da Campanha ha poucos profissionais das ciéncias agrarias
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com atuacdo especifica na assisténcia técnica dos vinhedos. Ocorre que, geralmente, um Unico
profissional é responsavel pela supervisdo de diversos vinhedos em cidades proximas.

Gréfico 4. Adocao de assisténcia técnica por vitivinicultores da regido da Campanha
Gaucha, Sub-regido Fronteira Sul
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Fonte: dados da pesquisa

De acordo com estimativas de profissionais vinculados a entidades organizacionais, a
cadeia vitivinicola gatcha emprega ao redor de 100 mil pessoas. Sdo trabalhadores vinculados
a producdo e comercializa¢do de insumos, produtores de uva, vinicultores, além de segmentos
que produzem vinhos e outros derivados, profissionais vinculados a distribuicdo dos produtos,
entre outros (MATTEI e TRICHES, 2009).

O Gréfico 5 destaca que 100% dos entrevistados (16 produtores) utilizam o sistema de
conducgdo em espaldeira na regido da Campanha do Rio Grande do Sul. Esse sistema de
conducdo apresenta como vantagens: maior insolacdo, facilidade de mecanizacdo, menor
incidéncia de pragas e doencas e maior qualidade das uvas produzidas (ROSA, 2007, RUIZ,
2011).

Rosa (2007) aponta ainda que a produgdo em espaldeira pode se constituir em um
diferencial para a producdo de uvas na Campanha em comparacdo a Serra Gaucha, cuja
predominéncia é do sistema em latada.

Grafico 5. Sistema de conducéo utilizado pelos vitivinicultores da regido da Campanha
Gaucha, Sub-regido Fronteira Sul.
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Fonte: dados da pesquisa

Os vinhedos de castas finas para vinho, na Campanha Gaulcha, estdo sendo
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implantados em sistema de conducdo em espaldeiras, adaptados a mecanizacdo da maioria das
praticas culturais, incluindo poda, poda verde e colheita, além das pulverizacbes (CAMARGO
etal., 2011).

O Gréfico 6 apresenta os principais varietais cultivados pelos produtores da regido da
Campanha. Destacam-se a varietal Chardonnay com 8 citacdes, Tannat, Merlot, Sauvignon
Blanc e Cabernet Sauvignon com 6 citagbes cada e Pinot Noir com 4. A variedade
Chardonnay é uma das mais cultivadas nesta regido bem como na metade Norte (Serra
Galcha), sendo uma das uvas mais demandadas tanto para a producdo de vinhos tranquilos
como para a fabricacdo de espumantes. Além disso, conforme os produtores, esta variedade é
de facil manejo e boa comercializagéo.

As demais variedades citadas encontram-se dentre as mais usadas na fabricacdo de
vinhos tranquilos e espumantes nas vinicolas do Rio Grande do Sul, sendo portanto,
escolhidas para serem cultivadas na regido. As uvas finas ou européias (Vitis vinifera)
apresentam caracteristicas proprias para a fabricacdo de vinhos finos ou de mesa. Possuem
baixa resisténcia as principais doencas da cultura e, por este fato se torna uma producdo com
custo mais elevados evidenciados pelo maior nimero de tratamentos e aplicacBes de
defensivos. Porém, estas variedades apresentam uma maior valorizagdo no mercado nacional.

Dentre as principais variedades de uvas finas cultivadas no RS, destacam-se: Cabernet
Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Tannat (MANDELLI e MIELE, 2007).

Os produtores entrevistados destacaram que escolhem a variedade a ser cultivada em
funcdo da qualidade da uva para vinhos ou espumantes, facilidade de manejo e custos de
producgdo e demanda das vinicolas. Neste estudo, todos os produtores analisados possuem, em
média, de 3-6 cultivares nos seus vinhedos. Essa diversificacdo do numero de cultivares tem
sido relatada por eles como essencial, pois, desse modo, h& escalonamento da colheita,
facilidade de manejo e tratos culturais, op¢des de comercializacdo, elaboracdo de diferentes
cortes varietais.

Gréfico 6. Principais variedades citadas pelos produtores da regido da Campanha do
Rio Grande do Sul (em numero de citacoes)
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Fonte: dados da pesquisa

Verifica-se no Grafico 7 os principais gargalos observados pelos produtores. Dentre
estes, pode-se destacar a méo de obra e a comercializacdo, citados, por 7 e 5 entrevistados,
respectivamente. Estes fatores foram mencionados com veeméncia pelos produtores que
gueixam-se da falta de méo de obra qualificada principalmente em ocasifes especiais como
poda, aplicacdo de defensivos e colheita.
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A contratacdo de diaristas ou safristas ocorre principalmente para as atividades de
desbrota, desbaste dos cachos e colheita, sendo que muitos colaboradores sdo oriundos da
Serra Gaucha ou mesmo de outros estados.

Em trabalho realizado no interior do estado de Sdo Paulo, Costa et al. (2012) também
constataram que a falta de mao de obra qualificada é um dos problemas apontados pelos
produtores como fator limitante para expansdo da cultura da videira na regido. Verifica-se
que, embora a atividade seja considerada como uma alternativa para a agricultura familiar,
esta tem exigido méo de obra além da disponivel pelas familias.

No trabalho de Costa et al. (2012), alem da méo de obra familiar utilizada por todos 0s
produtores, 0 empregado permanente esta presente em 57,9% das propriedades na condugéo
das parreiras, seguido por diaristas em 47,36% e 21% dos produtores utilizam somente méo
de obra familiar.

A comercializacdo foi outro ponto destacado com frequéncia nas entrevistas (Grafico
6), sendo que um produtor comentou que quem determina o preco é sempre a industria, e isso
ocorre independente da qualidade e diferenciais da uva produzida por ele. A provavel
explicagdo € que ha poucas vinicolas no RS que compram as uvas viniferas dos produtores da
regido, estabelecendo um preco Unico aos produtores, o que constitui-se em um oligopolio.
Nesse sentido, produtores que possuem vinicolas levam vantagem ao industrializar a propria
producdo e de outros vinicultores da regido, agregando, com isso, valor aos seus produtores.
Os produtores apontaram ainda os elevados custos de producdo principalmente em relagdo a
aquisicdo de mudas, defensivos e fertilizantes.

Outro ponto mencionado de forma veemente pelos entrevistados foi 0 numero de
impostos cobrados gque ainda é considerado alto. Conforme Souza (2001) esse fato ocorre em
virtude da concorréncia desleal com vinhos finos comprados de paises vizinhos, como o
Uruguai, Argentina, onde os impostos sao bem mais baixos que 0s de nosso pais.

Vale destacar que recentemente, no Brasil, foi aprovado aumento do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI) para vinhos e outras bebidas, que variava de 0,73 reais por
litro (o teto da aliquota), passando a pagar uma aliquota de 10%. Sendo assim, o vinho
nacional que j& é caro se comparado com 0s paises acima citados, acaba tendo sua
competividade ainda mais dificultada. Em se tratando de uma regido de Fronteira como a
Campanha Galcha, em que os vinhos estrangeiros possuem fama reconhecida e prego
acessivel, torna-se cada vez mais dificil para os produtores e vinicolas regionais manterem-se
competitivas no mercado.

Em sintese, os produtores da regido reclamam do aumento significativo dos custos de
producdo, a cada ano, entretanto, os pre¢os recebidos pelas uvas pouco ou nada aumentam, o
que tem feito diversos produtores a reduzirem a area cultivada com videiras para investirem
em agricultura. A médio e longo prazo, caso esse problema néo se resolva, podera levar a uma
reducdo significativa do ndmero de vitivinicultores na regido, sobretudo aqueles que néo
possuem vinicola para industrializacdo e agregacdo de valor aos seus produtos, ficando assim
a mercé do preco imposto pelo oligopdlio das grandes vinicolas.
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Gréfico 7. Principais gargalos encontrados na cadeia da vitivinicultura, segundo
produtores da regido da Campanha do Rio Grande do Sul
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Fonte: dados da pesquisa

Os produtores ainda fizeram referéncia a outros fatores considerados como gargalos,
como por exemplo, fatores externos (um produtor citou a dificuldade em controlar a invasdo
de passaros em algumas safras) e fatores bioldgicos (a fase de dorméncia da videira foi além
do tempo ideal em funcéo do clima frio).

Formolo et al. (2011) relatam que os principais problemas enfrentados para
implementar estratégias de manejo de pragas no cultivo de uvas finas para mesa sdo a
auséncia de metodologias confiaveis para o monitoramento e o reduzido ndmero de
inseticidas autorizados para a fruta, além da falta de assisténcia técnica. A ocorréncia de
pragas e doencas na cultura pode gerar grandes perdas e tornar-se fator limitante a viticultura
na regido. Nesse sentido, a realizacdo de pesquisas que visem a adequacdo do correto manejo
das diversas pragas e doencgas que atacam a cultura é fundamental para viabilizacdo de
manejos mais eficientes, com reducdo de custos e riscos ao meio ambiente.

O Gréfico 8 apresenta as principais razées pelas quais os produtores iniciaram o
cultivo da videira na regido da Campanha. E possivel destacar a diversificacdo das atividades
e as condicdes edafocliméaticas favoraveis como razfes para os entrevistados iniciarem o
cultivo na regido. Um produtor ainda apontou que, futuramente, pretende construir uma
vinicola.

A vitivinicultura pode se constituir ainda em uma alternativa para as pequenas
propriedades familiares, pois fixa a méo de obra familiar na propriedade.

A vitivinicultura inserida dentro da chamada “Metade Sul” do RS ¢é um fator de
dinamizacdo das economias locais, visto se tratar de regides com os piores indices de
desenvolvimento econdmico do estado, com uma industria pouco dindmica e um setor
agropecudrio pouco diversificado. Assim, a atividade acaba sendo uma das alternativas para a
retomada do crescimento e desenvolvimento econdmico das referidas regides (MATTEI e
TRICHES, 2009).

Rathmann et al. (2008) observaram uma correlagéo positiva da produgédo de uvas e um
incremento significativo no PIB do municipio de Dom Pedrito a partir de 2002. Os autores
destacam ainda que a inser¢do da viticultura na Campanha vem se dando ndo mediante a
eliminacdo da cultura anterior, mas sim como uma alternativa adicional de geracdo de renda,
0 que leva a que o produtor rural ndo perca a identidade com a atividade produtiva tradicional.
Mais do que isso, ndo fica prisioneiro de uma cultura Unica, 0 que permite alternativas de
renda em momentos de crise da cultura, reduzindo o impacto da crise e das sazonalidades
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inerentes as producdes agropecuarias.

A répida expansdo da atividade pode ser atribuida a associagdo de excelentes
caracteristicas edafocliméticas para producdo e elaboragdo de vinhos, em meio a crise na
atividade pecuéria, quebra nas safras de gréos, e, consecutivamente, desvalorizacéo das terras.
Além disso, o esgotamento fundiario da Serra Gaucha, atrelado a necessidade de expansao de
investimentos das grandes vinicolas, motivadas principalmente pela conquista do status de
Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos, e com forte atuacdo de instituicGes de
pesquisa e fomento como Embrapa e SEBRAE devem ser conjuntamente vistos como fatores
que podem ser atribuidos a expansdo da atividade vitivinicola na Campanha Gaucha
(POLLNOW et al., 2013).

E possivel que, tanto pelas condicBes edafoclimativas favoraveis na regido da
Campanha, como pelo relevo plano a levemente ondulado, que favorece a mecanizagéo,
quanto pela possibilidade de diversificar as atividades tradicionais, diversos produtores rurais
pequenos, médios ou grandes bem como profissionais liberais interessaram-se em investir na
cultura da videira nesta regido, nos altimos 14 anos.

Gréfico 8. Principais razdes para iniciar o cultivo da videira, conforme citac6es dos
produtores da regido da Campanha do Rio Grande do Sul

Legenda: 16 -
Eixo Y: Numero 14 -
de produtores 17 -
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Diversificagdo Condi¢des Futuramente
pequenadrea  edafoclimaticas construir uma
rural favordveis vinicola

Fonte: dados da pesquisa

O Grafico 9 destaca o destino da producdo de uvas da regido da Campanha. Dos 16
entrevistados, 8 (50%) enviam a producdo para Bento Gongalves, 5 vinificam na propriedade
ou proximo a ela, 2 em Santana do Livramento e um em Santa Maria. A predominancia de
envio da producdo para a Serra Galcha para serem processadas as uvas explica-se pelo fato de
que a maioria dos entrevistados ndo possuem vinificagdo local, necessitando, portanto, enviar
a producdo para uma industria.

Dois produtores afirmaram que sua producgdo ndo sofre com problemas logisticos, pois
a empresa para qual ele repassa suas uvas fica responsabilizada por buscar o produto na
propriedade, mandando transporte adequado. Outros trés produtores citaram que o transporte
¢ feito apenas a tardinha-noite em que as temperaturas estdo mais baixas. Ainda, outro
produtor citou que para levar sua produgdo até outro municipio é necessario viajar 17km de
estrada de chdo, e quando chove fica praticamente impossivel de realizar o transporte.

Outro produtor citou que realmente a logistica € um gargalo nesta cadeia, ainda mais
por estarem localizados longe dos grandes centros, como afirmou Souza (2001). Dez
produtores comercializam parte da producdo nos mercados da regido, principalmente Bage,
Dom Pedrito e Santana do Livramento.
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Considerando o destino da producdo final de uva, foi constatado que, na grande
maioria, a produgdo néo fica na sua cidade de origem, sendo encaminhada a outras cidades
para realizar o processamento das uvas (vinificacéo).

Gréfico 9. Destino da producédo de uvas, conforme citagdes dos produtores da regido da
Campanha do Rio Grande do Sul

14 4
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Fonte: dados da pesquisa

Observa-se que 12 entrevistados (Gréafico 10) consideram a concorréncia com 0s
vinhos importados um problema para a cadeia no RS., enquanto 4 apontaram ser indiferente,
pois eles preocupam-se apenas em produzir da melhor forma possivel. Conforme Souza
(2001) em virtude da concorréncia desleal com vinhos finos que ocorre na fronteira com o
Uruguai, onde os impostos sdo bem mais baixos que os de nosso pais, hd prejuizos
consideraveis a cadeia da vitivinicultura do RS.

O selo fiscal que se tornou obrigatério no comércio de vinhos vem de modo a
controlar esta venda de vinhos importados para que haja tributacdo dos mesmos, conforme
Lopes (2011). Além deste fator outra posicdo desfavoravel levantada pelo autor, foi em
relacdo aos vinhos importados que entram no pais de forma ilegal (além da cota limite), para
ser vendidos em restaurantes e lojas brasileiras, estes entram no pais sem pagar nenhum
imposto, por isso 0s precos comercializados sao, geralmente, reduzidos em comparacao com
0s vinhos e espumantes nacionais.

Gréfico 10. Produtores da regido da Campanha do Rio Grande do Sul ao serem
guestionados sobre a concorréncia com os vinhos importados.
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Fonte: dados da pesquisa
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O Gréafico 11 mostra que 12 entrevistados afirmam desconhecer a existéncia de
incentivos publicos para a cultura da videira, 4 produtores relataram conhecer a existéncia de
incentivos publicos mas que foram especialmente importantes no inicio do cultivo da videira e
atualmente ndo fazem uso de crédito e/ou financiamentos.

Costa et al. (2012), em trabalho realizado em Jales, SP, mostraram que 74% dos
produtores utilizam financiamento, sendo que, destes, cerca de 14% possuem mais de um
financiamento. A maioria, ou seja, 64%, utilizam recursos do Pronaf (Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar), 22% utilizam recursos do PROGER (Programa de
Geracao de Emprego e Renda), 28% optam por financiamento através de empresa privada. Os
recursos foram direcionados para custeio de producéo, aquisicao de trator ou pulverizador.

Gréfico 11. Produtores da regido da Campanha do Rio Grande do Sul ao serem
guestionados sobre a existéncia de incentivos publicos ao cultivo da videira.

Legenda:
Eixo Y: 14 -
Ndmero de 12 -
produtores
Eixo X: 10 -
Existéncia de
incentivos 8 A
pdblicos  ao 6 -
cultivo da
videira 4 -
2 - /
0 T Ll
Sim N3o

Fonte: dados da pesquisa

4.2. Analise SWOT da Vitivinicultura na Regido da Campanha Galcha

Com base nas entrevistas realizadas com os dezesseis vitivinicultores da Sub-regido
Fronteira Uruguai da Campanha Galcha, procedeu-se a uma andalise dos principais pontos
fortes, fracos, ameacas e oportunidades (Quadro 1) ao desenvolvimento regional.

4.2.1. CondicOes Edafocliméaticas Regionais

A regido da campanha do RS apresenta condicBes diferenciadas para a producéo de
frutas de clima temperado de alta qualidade, dentre as quais, Rathmann et al. (2008)
destacam: -NUmero de horas de frio no inverno necessarias; -Ampla disponibilidade de solos
bem drenados, mecanizaveis e livres de pragas e doencas; -Alta luminosidade e baixa
precipitacdo pluviométrica na primavera e no verdo, variagdo no gradiente de temperatura
entre o dia e a noite, o que favorece a qualidade dos frutos, aumentando seus teores de aglcar;
-Mais de 1 milh&o de hectares de solos aptos e valor da terra acessivel.

A regido da campanha possui um inverno rigoroso com ndmero significativo de
geadas e temperaturas abaixo de 10°C, favorecendo, com isso, 0 periodo de dorméncia da
videira, necessario para produzir um rebrote e uma producéo vigorosa no verdo seguinte. Na
primavera desta regido as temperaturas médias situam-se em torno de 18°C com boa
insolacdo e umidade, condicdes essas essenciais ao desenvolvimento das plantas.

Em relacdo aos aspectos hidricos é importante destacar que o excesso, combinado com
temperaturas elevadas, torna a cultura da videira muito suscetivel a doencgas fungicas e pragas
(BARDIN et al., 2010). Na principal regido produtora de uvas do estado do Rio Grande do
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Sul, a Serra Gaucha, mesmo nos meses de verdo, ha grande incidéncia de chuvas, acarretando
em prejuizos fitossanitarios a qualidade da uva e do vinho produzido. Nesse aspecto, uma
seca moderada na fase maturacdo da uva pode favorecer a qualidade dos frutos da videira,
como é caso nos cultivos da regido da Campanha. Esta regido apresenta-se com solos
drenados e com topografia pouco ondulada, permitindo assim a mecanizagédo da cultura. As
condicBes edafocliméaticas da Campanha Galcha, sdo tdo favoraveis a producdo de uvas
guanto a regido Nordeste do Estado (Serra Gaucha). Além disso, os custos de producdo na
Campanha s8o menores devido a redugdo dos tratamentos fitossanitarios, o que confere
caracteristicas organolépticas diferenciadas ao suco e ao vinho produzido nesta regido.

Assim, as caracteristicas do clima da regido tornam-se o principal fator estimulante
para a expansdo deste segmento, pois o clima mais seco no verdo, com dias longos e alta
insolacdo, aliado a baixa incidéncia de patdgenos e pragas, sdo vantagens comparativas e
competitivas da regido, permitindo a producdo de uvas finas com tipicidade propria
(AMARAL et al., 2009).

Quadro 1: Sintese da Analise SWOT da cadeia da vitivinicultura na regido da
Campanha do RS, com base nas entrevistas com produtores

PONTOS FORTES PONTOS FRACOS
Contetdo em polifendis na uva Falta de mdo de obra qualificada
Sistema de conducdo em espaldeira Logistica deficiente

Distancia dos grandes centros

OPORTUNIDADES AMEACAS
Condicdes edafoclimaticas regionais Altos impostos
Indicacdo Geografica e Marketing Concorréncia com os importados
Enoturismo e Sustentabilidade
Diversificacdo da matriz produtiva

Fonte: dados da pesquisa

4.2.2. Conteudo de Polifendis na Uva

Além das condi¢des edafoclimaticas favoraveis vistas no topico anterior, a insolagédo
existente na regido durante os meses de verdo, tem-se mostrado favoravel ao acumulo de
compostos fendlicos (polifendis) na uva. Na Campanha do RS, a variacdo da temperatura
diaria com dias quentes e noites frescas possibilita uma maturacdo mais lenta e este fator faz
com que o teor de aglcar e também os polifendis sejam elevados (SOUZA et al., 2006).

Os efeitos benéficos da uva e dos alimentos derivados da uva sdo devidos a uma ampla
gama de compostos bioativos presentes nas uvas, sendo os principais, 0s compostos fendélicos
(NADTOCHIY e REDMAN, 2011) que incluem as antocianinas, catequinas, resveratrol,
acidos fendlicos e proantocianidinas.

Nesta regido os verfes apresentam déficit hidrico associado a grande insolacdo, fatores
esses que favorecem a uma boa sanidade, maturacdo da uva e a consequente producgédo de
vinhos de alta qualidade. As plantas de videira cultivadas na regido da campanha sdo menos
afetadas por patogenos e pragas, refletindo na qualidade das uvas e, consequentemente, na
elaboracdo de vinhos finos superiores, caracteristica destacada nesta regiéo.

4.2.3. Sistema de Conducéo em Espaldeira
O sistema predominante nos cultivos na regido da Campanha é em espaldeira. Se
comparado com os vinhedos da regido da Serra Gaucha, cujo sistema predominante € em
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latada, a conducdo em espaldeira, embora resulte em menor produtividade média, prioriza a
qualidade da uva, pois mantém menor nimero de gemas por planta por ocasido da poda
(ANZANELLO, 2012). Neste sistema, o dossel vegetativo em posicao vertical (espaldeira)
resulta na formacdo de uma copa mais aerada com diminuicdo dos problemas fitossanitarios e
maior insolacao disponivel aos frutos, o que confere maior qualidade a producéo de uvas para
vinhos finos.

Os vinhedos de castas finas para vinho, na Campanha, estdo sendo implantados em
sistema de conducdo em espaldeiras, adaptados & mecanizacdo da maioria das praticas
culturais, incluindo poda, poda verde e colheita, além das pulverizacbes (CAMARGO et al.,
2011). Ruiz (2011) salienta que o cultivo em espaldeira apresenta a vantagem da
mecanizacao, embora possa necessitar investimentos mais elevados e exigir solos mais férteis
bem como irrigagéo.

4.2.4. ldentificacdo Geografica e Marketing

A busca pela qualificacdo e diferenciacdo dos vinhos brasileiros vem redesenhando o
contexto vitivinicola, substituindo variedades de uva, alterando os sistemas de conducdo dos
vinhedos, qualificando as técnicas de vinificagdo e preconizando harmonizacdo entre
cultivares e condi¢des edafoclimaticas.

Os resultados positivos evidenciados na producdo vitivinicola, o crescimento do
enoturismo e o desenvolvimento territorial no &mbito da Indicagdo de Procedéncia do Vale
dos Vinhedos estimularam outros produtores a se organizarem em associagdes, visando ao
reconhecimento de indicacBes geogréaficas. Outros projetos comegam a ser estruturados, como
na regido da Campanha Galcha, bem como outras regides também deverdo implementar
politicas de organizacdo e valorizacdo da producdo na modalidade de Indicacdo Geografica
(CAMARGO etal., 2011).

Nos ultimos dez anos, destacam os autores acima, a regido da Campanha Galcha vem
concentrando diferentes empreendimentos vitivinicolas, os quais compdem um ambiente
socio-institucional distinto ao da tradicional Serra Gaucha. Todavia, inspirados nas conquistas
logradas pelo Vale dos Vinhedos, na Serra Gaucha, os empresérios tém trabalhado na
construcdo de um projeto de Indicacdo Geografica (IG) para a vitivinicultura na Campanha.

As exigéncias do mercado por produtos de qualidade comprovada, oriundos de
processos produtivos que valorizam a origem dos produtos, bem como o comprometimento
com a seguranga alimentar e com a protegdo ambiental, sdo cada vez maiores, tornando
indispensavel a adocdo de sistemas de certificacdo da producdo para competir em mercados
mais exigentes. O setor vitivinicola brasileiro avancou significativamente nos ultimos anos
através da producdo integrada de uvas finas de mesa, da definicdo das primeiras IndicacGes
Geograficas para a producdo de vinhos finos e da producdo organica de uva, vinho e suco de
uva (CAMARGO et al., 2011).

Assim, a obtencdo da Indicacdo Geografica para a vitivinicultura na regido pode se
constituir em uma estratégia capaz de agregar valor e riqueza, gerando desenvolvimento e
uma gama de produtos diferenciados no exigente e competitivo mercado consumidor.

Ainda que de forma bastante incipiente, existe um movimento de algumas vinicolas da
campanha que vém buscando associar o vinho a carne ovina, bovina e ao arroz, produtos estes
que j& possuem qualidade reconhecida nacionalmente e larga associagcdo com a cultura e
tradicdo da regido. J& vem ocorrendo algumas iniciativas nesse sentido, em que as vinicolas
possuem restaurantes, churrascarias tipicas do Uruguai, lojas e abrem para visitacdo de grupos
de turistas dispostos a degustar os vinhos e espumantes em harmonia com as carnes ovinas e
bovinas do Pampa Gaucho. Nesse sentido, poderia ser desenvolvido um projeto de marketing
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para 0 vinho associado com a carne, ambos produzidos no Pampa gaucho, constituindo-se,
assim, em grandes diferenciais de qualidade e sustentabilidade, agregando valor aos produtos
e gerando empregos e renda para a regido.

Uma Indicacdo Geogréfica pode garantir alguns beneficios econémicos como
agregacdo de valor ao produto, aumento da renda ao produtor, acesso a novos mercados
internos e externos, insercdo dos produtores ou regides desfavorecidas, preservagdo da
biodiversidade e recursos genéticos locais e a preservacdo do meio ambiente. Além disso, o
reconhecimento de uma IG, em uma regido, pode induzir a abertura e o fortalecimento de
atividades e de servicos complementares, relacionados a valorizacdo do patriménio artistico e
cultural, & diversificacdo da oferta de produtos, as atividades turisticas (acolhida de turistas,
rota turistica, organizacdo de eventos culturais e gastronémicos), ampliando o ndmero de
beneficiarios (VIEIRA et al., 2012).

4.2.5. Enoturismo no Pampa Gaucho e Sustentabilidade

Em relacdo ao enoturismo, tem havido, nos Gltimos 12 anos grandes investimentos em
plantios de vinhedos para producéo de vinhos finos e na construgdo de vinicolas. Estas tem
atraido turistas de outras regides do estado e inclusive de outros estados e exterior. O principal
atrativo consiste na degustacdo dos vinhos e espumantes regionais acompanhados das também
renomadas carnes bovina e de cordeiro do pampa gadcho. Tudo isto visualizando as belas
paisagens do Pampa ao entardecer. Cenarios que tem inspirado poetas, escritores e diretores
de cinema. Porém, as vinicolas precisam investir mais na infraestrutura para uma melhor
acolhida de turistas, enfatizando um bom atendimento aos mesmos, com bons programas de
passeio e visitagbes, além das ja citadas degustacBes. E preciso também uma maior
divulgacdo do turismo da regido, ndo sendo apenas 0 enoturismo como motivacdo para tal,
mas focando também nas demais atracGes historicas, culturais e feiras agropecuarias
existentes nesta regido (SARMENTO, 2015).

Para o autor acima, as paisagens campestres do Pampa Gatcho também tem chamado
a atencdo de fotografos, roteiristas e cinegrafistas profissionais. A regido foi palco de duas
grandes séries como “ A casa das 7 mulheres” e “O tempo e o vento”, além dos menos
conhecidos “Animal, “O Sabid”, “O Guri”, “Valsa para Bruno Stein”, dentre outros. No
municipio de Acegud acontece anualmente o Festival de Balonismo; em Santana do
Livramento, o “Ovino ¢ Vinho”. Em Pinheiro Machado, ha a Fenovinos, renomada feira de
importancia internacional para os criadores, compradores de genética bem como
simpatizantes. O municipio de Cacapava do Sul destaca-se com o Parque das Guaritas,
considerado uma das 7 maravilhas do Rio Grande do Sul. O Parque das Guaritas e as Minas
do Camaqud representam uma reflgio ecoldgico para grande nimero de espécies animais e
vegetais endémicas além de local para pratica de esportes radicais como rapel, escalada,
descidas, etc.

Na regido da Campanha, a semelhanca com o que ja ocorre na Serra Gaucha, poderia
ser desenvolvido um projeto aproveitando-se as riquezas paisagistas, historicas e culturais
bem como a tradicional agropecuaria do Pampa Galcho. A percepcdo de que o vinho pode ser
fator de permanéncia cultural, visto a partir de uma ideologia, como fator de expressao da
identidade e dos habitos alimentares de sua regido produtora (ou de quem o produz), justifica
a percepcdo do enoturismo como facilitador do desenvolvimento regional por meio da
“venda” do territorio turistico a partir de sua propria origem e identidade cultural (PEREIRA
e LOSSO, 2012).

A sustentabilidade da viticultura regional também poderia ser destacada como ponto
diferenciado na atracdo de turistas e como referencial importante para a obtencdo da Indicagéo
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de Procedéncia Vinhos da Campanha.

A crescente importancia que tem sido atribuida aos recursos naturais e, nestes, aos
chamados Servicos Ecossistémicos, vem justificando estratégicas diferenciadas em todos os
setores agricolas. Especificamente na cadeia vitivinicola da Campanha Galcha, assume
particular destague como servigos ecossistémicos: a preservacdo das espécies silvestres e/ou
exoticas que convivem com a cultura nas entrelinhas e areas de refugio ecoldgico, a
preservacdo do solo e dos recursos hidricos, as praticas de controle da erosdo, o uso de
controle biologico de pragas e doencas, sequestro de carbono, regulacdo dos ciclos
hidroldgicos, o ecoturismo, dentre outros aspectos.

Nesse sentido, os vitivinicultores da regido da Campanha tém procurado, por
intermédio das préaticas acima citadas, conciliar a producdo e a qualidade das uvas com a
preservacdo do Bioma Pampa e manutencdo dos servigos ecossistémicos, constituindo assim
em um importante diferencial da producéo viticola regional. A Indicacdo Geografica para
Vinhos da Campanha, cujo projeto estd em andamento no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial, poderia agregar valor a vitivinicultura realizada na Campanha Galcha, em um
sistema de producdo sustentavel, sem alteracdo significativa da paisagem regional e ainda
podendo minimizar os processos de degradacdo das demais atividades agricolas.

4.2.6. Diversificacdo da Matriz Produtiva Regional

As tradicionais culturas presentes na regido da Campanha do estado do Rio Grande do
Sul, mais especificamente a pecuaria e a orizicultura, tem passado por diversas crises em
funcdo de uma série de questdes conjunturais, principalmente ligadas a politicas
macroeconémicas, variacbes cambiais demanda por novos produtos, exigéncias
mercadoldgicas diferenciadas e alta nos custos de producdo o que tem levado, nos ultimos 15
anos aos produtores da Campanha a buscarem novas alternativas produtivas. Com base no
levantamento realizado na etapa um desta pesquisa, destacou-se a diversificacdo da matriz
produtiva como uma oportunidade para o desenvolvimento regional (Quadro 1).

A viticultura tem mostrado condicGes de gerar renda, de manter os produtores no
campo, de dar emprego aos seus filhos e de proporcionar condigfes econdmicas para a
manutencdo das familias nas pequenas propriedades da regido, contribuindo para a
diversificacdo da matriz produtiva. Por essa razdo, muito embora dificuldades com os altos
custos de producdo e a queda nos precos verificada nos Gltimos anos venham desestimulando
muitos produtores, outros tem apostado em novas culturas e tecnologias de producéo
(COSTA et al., 2012).

Em trabalho realizado em propriedades da regido da Campanha, Rathmann et al.
(2008) observaram que a soja ndo € mais vista como uma Unica opcdo produtiva,
principalmente pelo comportamento ciclico dos precos, que gera inseguranga sobre o retorno
dos investimentos feitos, ampliando o risco para o produtor. Por outro lado, a fruticultura
temperada e a silvicultura tem se mostrado mais rentavel e estavel, sendo por isso, escolhida
para compor a diversificacdo da pauta de producdo destas fazendas pesquisadas.

Os autores destacam ainda a importancia de considerar a presenca de produtores-
autdbnomos de uvas e de vinhos que se fazem presentes na regido. Situagdo também relatada
por Amaral et al. (2009) ao analisarem o perfil dos vitivinicultores do municipio de
Uruguaiana, constaram que os produtores de uvas neste municipio correspondem a pequenos
produtores, e que 95% destes possuem producdo paralela com lavoura de arroz ou de
pecuaria. Da mesma forma, Borges e Cardoso (2006), em andlise da evolugdo da produgéo de
uva em Santana do Livramento, constataram que dos 33 produtores de uvas da regido, 12
tinham até 1 ha de uva plantada.
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Desse modo, a viticultura na Campanha vem se tornando, também para as
propriedades familiares, uma otima alternativa de diversificacdo da producdo, além de ser
uma atividade lucrativa e sustentavel. Rathmann et al. (2008) ainda observa que a melhoria
ocorre ao nivel de renda per capita, 0 que pode-se observar ser uma decorréncia direta da
producdo de uvas na regiao.

Ainda, a possibilidade de fixacdo do homem no meio rural, proporcionada pela
vitivinicultura, cuja dindmica é dada pelas pequenas propriedades e pelo uso intensivo de
mé&o-de-obra familiar, acabou contribuindo para a conformacdo de um elevado padréo de
desenvolvimento social (melhor distribuicdo de renda) nessas regides, comparativamente a
outras regides Galchas.

Rathmann et al. (2008) destacam que a insercdo da vitivinicultura na Campanha
Galcha vem se dando ndo mediante a eliminagdo das culturas anteriores, mas sim como uma
alternativa adicional de geracdo de renda, o que leva o produtor rural a ndo perder a
identidade com a atividade produtiva tradicional. Mais do que isso, nédo fica prisioneiro de
uma cultura Unica, o que permite alternativas de renda em momentos de crise da cultura,
reduzindo o impacto da crise e das sazonalidades inerentes as produgdes agropecuérias.

4.2.7. Falta de Méao de Obra Qualificada

Como pontos fracos da cadeia (Quadro 1), pode-se destacar a falta de méo de obra de
qualidade necessaria para as técnicas basicas de cultivo da videira como plantio de mudas,
realizacdo de podas, aplicacdo de insumos, controle de pragas e plantas indesejaveis e
colheita.

E importante destacar ainda como vantagem da viticultura que esta necessita de mais
mdo de obra se comparada com as atividades ja desenvolvidas na regido, como: pecuaria,
arroz e mais recentemente, soja. O setor vem contribuindo também para a geracdo de
empregos na regido: Borges e Cardoso (2006) destacam que a vitivinicultura desenvolvida em
Santana do Livramento demanda, em média, 1 trabalhador para cada 7ha, enquanto que na
pecudria é de 1 para cada 250ha, sendo que na época de poda e colheita estes nUmeros podem
dobrar.

Na regido, a maioria da mao de obra rural tem contratos permanentes ou temporarios
na pecuaria ou agricultura. Nos Ultimos 15 anos, com a implantacdo das frutiferas de clima
temperado o problema tem sido frequente também para o cultivo do péssego, ameixa e
oliveira na regido. Alguns cursos técnicos do SEBRAE, SENAC e SENAR tem sido
importantes para minimizar o problema porém, necessita-se de iniciativas pablicas e privadas
via parcerias, caso contrario, esse importante gargalo ndo sera solucionado a médio prazo.

A mao-de-obra utilizada nas propriedades € disponibilizada a partir de colaboradores
locais e/ou externos. Constata-se que ha funcionarios fixos representados por pessoas do
municipio e colaboradores externos, muito dos quais oriundos da Serra Galcha e com
experiéncia nos tratos culturais da videira. Para a colheita anual tem sido necessaria a
contratacdo de mao-de-obra externa. Este método € considerado como o mais viavel
economicamente pelo produtor. Para ele, a maquina seria um alto investimento néo
justificavel para um vinhedo de tamanho pequeno, caracteristico da maioria das areas
vinicolas da Campanha Gaucha.

4.2.8. Logistica Deficiente e Distancia dos Centros Consumidores

Outro ponto fraco que pode ser destacado nesta pesquisa (Quadro 1) é em relacéo a
grande distancia dos principais centros consumidores. Se considerar, por exemplo, a regido da
grande Porto Alegre, a distancia até o municipio de Livramento, principal produtor da
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Campanha Gaucha, € de 550km, o que eleva os precos dos produtos e torna necessario uma
infraestrutura logistica de armazenagem e transporte mas adequada. Os produtores destacaram
ainda que muitas propriedades sdo ligadas as areas suburbanas por estradas de terra de
péssima qualidade e sem manutencdo frequente. Além disso, salientam que, em épocas de
excesso de precipitacdo torna-se dificil o deslocamento até os locais de cultivo para manejo e
aplicacdo dos tratos culturais.

A logistica de transporte e armazenagem € um gargalo presente em todas as cadeias
produtivas no Brasil. Na Campanha, os problemas logisticos mais preocupantes sdo a
distancia dos grandes centros consumidores e estado precario das estradas, principalmente no
interior dos municipios.

4.2.9. Altos Impostos e Concorréncia com os Importados

Dentre as ameacas (Quadro 1), pode-se destacar o baixo preco dos produtos
importados e os altos impostos, que incidem sobre a cadeia tanto na etapa de produgdo como
no comércio e distribuicdo, o que reduz a competitividade da cadeia vitivinicola Brasileira em
comparagdo aos paises proximos como Uruguai, Argentina e Chile. O principal ponto
apontado na pesquisa de campo pelos vitivinicultores da regido foi a concorréncia com 0s
vinhos importados. Esses entram no mercado Brasileiro ou mesmo nos Free Shops nas
cidades de fronteira a um preco acessivel e com diversas ofertas. Além disso, a cultura
pampeana e o proprio clima frio da regido nos meses de inverno levam a um consumo dos
“famosos’ vinhos tintos dos paises vizinhos. O prego reduzido dos vinhos do Mercosul é
principalmente devido a dois fatores: escala de producdo das vinicolas bem como reducéo das
aliquotas de impostos para o0s vinhos importados. Assim, torna-se dificil para os produtores e
vinicolas brasileiras competirem com esses produtos.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O artigo permite concluir que a regido da Campanha Gaucha possui condi¢des
edafoclimaticas altamente favoraveis para a vitivinicultura, cujas uvas para obtencdo de
vinhos finos destacam-se pelo alto conteddo em compostos fendlicos e agucares.

O setor vitivinicola regional é composto por empreendedores de porte médio,
profissionais liberais e tradicionais produtores rurais interessados em diversificar a matriz
produtiva e investir em uma area promissora como a producdo de uvas para vinhos finos.
Pode-se destacar ainda a diversificagdo da matriz produtiva, o projeto de indicacdo geografica
e marketing associado, o enoturismo e a sustentabilidade produtiva como excelentes
oportunidades para o desenvolvimento da regido.

Os resultados apresentados nesta pesquisa demonstram que a Campanha Galcha ja
constitui um importante polo vitivinicola do Brasil, o que tem sido demonstrado pelo
crescimento na demanda pelos vinhos e espumantes bem como pelas premiagdes obtidas
pelos distintos rétulos.

A excelente qualidade dos vinhos produzidos na regido se aliados as reconhecidas
carnes bovina e ovina, a bela paisagem do Pampa e a riqueza histérico-arquitetbnica podem,
em médio prazo, constituir-se em referenciais no estabelecimento de rotas turisticas que
promovam geracdo de emprego, renda e desenvolvimento para a regiao.

5.1. Sugestoes e Limitagoes

A regido da Campanha Galcha, onde insere-se 0 Bioma Pampa, apresenta atributos
historico-culturais e ambientais bem como aptiddes agricolas diferenciadas, como poucas
regides Brasileiras. Neste contexto favoravel, o Enoturismo é uma atividade potencialmente
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promissora, desde que minimizados gargalos logisticos e comerciais ainda existentes. As
diferenciadas caracteristicas ambientais, produtivas e histdricas da regido da Campanha
poderiam compreender um grande projeto Enoturistico com foco nas vinicolas, paisagens do
Bioma Pampa, almogo com harmonizagdo com carnes de cordeiro e bovinas e visitagoes a
locais historicos. Estes produtos de qualidade poderiam envolver programas de certificacéo,
marcas coletivas e/ou Indicacdo Geografica, somando-se as j& existentes como a Carne do
Pampa Gaulcho e ao projeto da IG Vinhos da Campanha, em andamento no INPI. Neste
sentido, poderia ser desenvolvida uma Rota Enoturistica e um programa de marketing que
também destaque as belas paisagens, a biodiversidade do Pampa e a figura mitica do Gaucho.
Ja h& alguns cases de sucesso cujos exemplos devem ser seguidos por outras empresas
regionais, agregando valor aos produtos, promovendo a identidade regional como produtora
de alimentos sustentaveis e com qualidade diferenciada.
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