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RESUMO

O objetivo geral dessa pesquisa é conhecer as motivacdes dos atores presentes nas feiras livres
de quatro municipios da regido da Campanha Gaucha (Bagé, Dom Pedrito, Candiota e Sant’ Ana
do Livramento). As feiras livres sdo uma das formas mais difundidas de Redes Alimentares
Alternativas-RAAs. O ponto de partida se deu buscando feirantes em municipios da Campanha
Galcha no estado do Rio Grande do Sul-RS. Esta é considerada a primeira regido
economicamente ativa no estado, que inicialmente teve sua economia baseada na pecuaria e
seus produtos e atualmente é reconhecida como produtora de commodities agricolas. Além
disso, foram observadas estratégias de diversificacdo de canais de escoamento, diversidade de
oferta de alimentos e a importancia das receitas obtidas. Nas Ultimas décadas o setor
agropecuario evoluiu de forma que, cada vez mais ocorrem especializa¢Ges, além disso, 0s
canais de distribuicdo e comercializacdo séo geridos em grande parte por grandes corporacoes
globais. Neste sentido, esta pesquisa discorre sobre mercados alternativos em relacdo ao
Sistema Agroalimentar convencional. O conceito de RAAs foi utilizado para dar conta de varias
formas de interacdo produtivas, financeiras e relacionais. A pesquisa de campo ocorreu no
periodo de julho a setembro do ano de 2019 em quatro municipios da regido Campanha Galcha:
Bagé, Sant’Ana do Livramento, Dom Pedrito e Candiota. Os resultados mostram que as
motivagdes dos atores sao compostas por multiplas racionalidades, sendo a questao financeira
entendida como a principal, na maioria das vezes, acompanhada por elementos ligados a
sociabilidade, preocupacdo ambiental e fe.

Palavras-chave: Redes alimentares alternativas; Motivacdo; Sistema agroalimentar; Feira
livre; Campanha Gaucha.

ABSTRACT
The general objective of this research is to learning about the motivations of the actors present
in the street markets in four municipalities in the Campanha Gadlcha region (Bagé, Dom Pedrito,
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Candiota and Sant'Ana do Livramento). Street markets are one of the most widespread forms
of Alternative Food Networks (AFNSs). The starting point was to look for market traders in the
municipalities of Campanha Gadlcha in the state of Rio Grande do Sul-RS. This is considered
the first economically active region in the state, which initially had its economy based on
livestock and its products and is currently recognized as a producer of agricultural commodities.
In addition, strategies of diversification of outlets, diversity of food supply, and the importance
of the incomes obtained were observed. In the last decades the agricultural and cattle raising
sector has evolved in a way that more and more specializations are taking place; moreover, the
distribution and commercialization channels are largely managed by large global corporations.
In this sense, this research discusses alternative markets in relation to the conventional Agri-
Food System. The concept of AFNs was used to account for various forms of productive,
financial, and relational interactions. The field research took place from July to September of
the year 2019 in four municipalities in the Campanha Gaucha region: Bagé, Sant'Ana do
Livramento, Dom Pedrito, and Candiota. The results show that the actors’ motivations are
composed of multiple rationalities, being the financial issue understood as the main one, most
often accompanied by elements linked to sociability, environmental concern, and faith.
Keywords: Alternative food networks; Motivation; Agri-food system; Street market;
Campanha Gadcha.

1. INTRODUCAO

Esta investigacdo visa tracar o perfil dos atores a partir da compreensdao de
caracteristicas socioecondmicas, assim como as motivacdes de atores inseridos em canais de
escoamento de alimentos fora das cadeias produtivas convencionais. Os atores abordados como
ponto de partida sdo feirantes. A regido em questdo, no que tange ao setor agropecuario,
destaca-se por atividades ligadas a producao de commodities agricolas, em especial nas culturas
de arroz, soja e producdo bovina. Tais culturas (quando ndo apresentam alguma diferenciacéo)
tendem a desenvolver seus fluxos em cadeias produtivas longas, Roesling (2002) menciona que
estas cadeias tem em seu funcionamento a légica de especializacdo, ou seja, sdo orientadas a
obtencdo de um produto especifico.

Neste sentido o esforco central desta pesquisa, foi responder o seguinte questionamento:
Quais sdo os fatores que motivam os sujeitos a fazer parte das redes alimentares alternativas?
Além disto, houve a tentativa de compreender o que os faz permanecer neste tipo de rede, uma
vez que neste ambiente, os sistemas de producdo e comercializacdo convencionais sdo
dominantes. Deste modo, o0 objetivo geral da pesquisa é conhecer as motivacfes dos atores
presentes nas feiras livres de quatro municipios da regido da Campanha Gaulcha (Bagé, Dom
Pedrito, Candiota e Sant’ Ana do Livramento).

A importancia de lancar o olhar em direcdo aos produtores de alimentos, no contexto
estudado, se da por entender que existe certa caréncia de estudos acerca dos seus interesses,
motivacgdes e caracteristicas. Os estudos atuais relacionados as RAAs geralmente focalizam
seus esforcos em compreender as logicas e interesses dos consumidores, assim gerando uma
lacuna nas relagdes ou mesmo um direcionamento exclusivo relacionado a compreender um
tnico membro destas relagdes. (RENTING et al., 2003; GUZMAN et al., 2012).

Um dos pilares das RAAs ¢ justamente o termo “alternativo”, logo € necessario explicar
a que estas redes sdo alternativas. Para Santos (1988), a producéo agropecuaria evoluiu muito
no século XX, além de uma evolugdo técnica também ocorreu um avango espacial e isto resulta
em fluxos que agem conectando territorios nacionais e internacionais. Para que um produto de
origem agropecuaria chegue ao seu destino, é necessario que ocorram diversos processos e,
além disto, hd tambem a necessidade de percorrer distancias, esta mobilidade ocorre devido as
cadeias produtivas convencionais ou longas, estas geralmente sdo operadas por grandes
empresas que possuem Varias outras empresas e marcas menores.
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Para Cassol e Schneider (2017) as RAAs sdo formas de organizagdo entre atores
constituintes do tecido social em relacdo aos vinculos e estratégias em ambito mercadologico.
Neste sentido, as acdes e 0s meios pelos quais sdo executadas sdo diferenciados em relagéo aos
mercados alimentares convencionais. Existem diversas formas de organizacéo e estruturas que
podem ser consideradas RAAs, como: feiras-livres, entregas de cestas de alimentos, mercados
de produtores, Mercados Institucionais-MI, entre outros (TRICHES; SCHNEIDER; 2014;
FONTE; CUCCO, 2017).

Os objetivos especificos desta pesquisa consistem em identificar todos os canais de
escoamento utilizados pelos atores; Compreender qual ¢ a importancia das receitas financeiras
obtidas nas feiras livres; Conhecer a diversidade de alimentos ofertados nos ambientes
estudados.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. O sistema agroalimentar convencional e seus problemas recorrentes

Com os processos de desenvolvimento tecnolégico ligados ao setor alimentar somados
a penetracdo do grande capital neste setor, ocorreram grandes modificacdes no setor e deste
modo grandes empresas sem tradicdo no ramo acabaram inserindo-se e cada vez mais
avancando e mesmo predando empresas menores e tradicionais, além disto também miraram
seus esforcos em relacdo a produtos ja considerados tradicionais. Brunori e Malandrin (2016)
utilizam como exemplo de tentativa de apropriacdo histérica e cultural a acdo do capital
estrangeiro na Italia entre os anos de 1960 e 1980. Quando investidores externos vislumbraram
a possibilidade de capitalizar a partir de uma imagem ja construida e consolidada de produtos
locais.

Ao final da década de 1970, devido a crises ligadas aos mercados alimentares, a imagem
do sistema agroalimentar sofreu ranhuras junto ao consumidor e opinido publica. Pode-se
pontuar algumas situacfes como:  Salmonela presente em alimentos; Encefalopatia
espongiforme bovina; Dioxinas presente em frangos; Alto consumo de energia e geragdo de
impactos ambientais e a utilizacdo de trabalho infantil e jornadas de trabalho de até 20h diarias
(RENTING et al., 2003; FLEXOR, 2008; GUZMAN et al., 2012; EDWARDS, 2016).

Além das situacBes citadas, existem outros processos e resultados decorrentes da
modernizacdo dos sistemas produtivos que hoje sdo vistos de forma negativa. As RAAS
representam nao apenas uma ruptura com o Sistema Agroalimentar Convencional, elas também
operam nas lacunas criadas pelo préprio sistema (GOODMAN; GOODMAN, 2009).

2.2. O contexto para o surgimento e a abordagem das RAAs

Os estudos acerca das RAAs sdo relativamente recentes, esta abordagem tem seu
principio na década de 1990. As RAAs sdo compreendidas como alternativas ao sistema
agroalimentar estruturado principalmente durante o século XX, baseado em divisGes entre 0s
processos de producéo, transformacéo, armazenamento, transporte e comercializacdo (MAYE,
2013; GOODMANN; GOODMANN, 2009; FONTE; CUCCO, 2017).

Para compreender as RAAS, € necessario elucidar a nocao de alternatividade a respeito
destas redes, assim como a qual modelo elas se apresentam como opcdo. Para tal, € necessario
apresentar o Sistema Agroalimentar convencional (doravante SAG), para o qual as RAAS sdo
apresentadas como uma possibilidade. O SAG pode atuar em escala global e seus agentes
possuem grande poder de penetracdo desde grandes metropoles até pequenos vilarejos, porém
dentro da linha do tempo da sociedade e da agricultura isto pode ser considerado recente, uma
vez que este modelo tem seu ponto de partida ha quatro séculos. Além disso, foi apenas no
século XX que este sistema atingiu sua consolidacdo, em grande medida devido aos processos
de industrializacdo dos alimentos (FRIEDMANN, 1993; TRICHES; SCHNEIDER, 2014).
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Para Zylbersztajn e Giordano (2015) o SAG resulta da soma de todos os entes
participantes das cadeias produtivas, assim como pelas acdes exercidas por cada um deles. O
funcionamento das cadeias produtivas se da em forma de linha de produgdo com o0s seguintes
componentes: insumos, producdo agropecuaria, industrializacdo, transportes, setor comercial
(atacado e varejo) e consumidor final.

No entendimento de Zylbersztajn e Giordano (2015), para compreender o
funcionamento do SAG, é preciso expandir o olhar sobre os fluxos em cada etapa. Assim é
apresentado conceito de Ambiente Organizacional, este conceito oferece analises a respeito dos
agentes que orbitam as “linhas centrais” das cadeias produtivas, deste modo estes agentes
podem ndo estar ligados diretamente a linha de producéo e transformacdo, porém sdo eles que
garantem o funcionamento do sistema. Em sintese, estes agentes sdo representados por
organizagdes que auxiliam a conectividade e funcionamento do SAG, como exemplos podem
ser citados: associacOes, cooperativas, agentes financeiros, agéncias de pesquisa, entre outros.

O SAG tem seu funcionamento estruturado nas ja citadas cadeias produtivas, de modo
que este conceito tem origem nas areas da Engenharia da Producdo e Administracdo de
Empresas. Uma cadeia produtiva é a soma de entes e aces envolvidos para a producdo de um
produto ou servico. As cadeias produtivas podem se apresentar em diversas configuragdes
desde as extremamente longas até mesmo em formas diminutas com apenas dois elos.
(ROESLING, 2002; ZYLBERSZTAJIN; GIORDANO, 2015). Na figura 1 pode ser observada
a representacdo de uma cadeia produtiva longa ou convencional, de modo que a mesma
apresenta um fluxo de agdes linear.

Figura 1- Fluxograma: cadeia produtiva simplificada

ﬂ | AgrOindﬁStria
‘ |

Fonte: Adaptado de Roesling (2002), Zylbersztajn e Giordano (2015).

Desta forma, cada elo ou ente desempenha uma funcéo especifica em sentido a jusante,
da fonte de insumos em dire¢do ao consumidor. Esta é uma forma de representar uma cadeia
produtiva, Batalha (1995) descreve que a maioria das cadeias de producdo agroindustrial
apresenta fluxos ndo-lineares, nelas podem ocorrer ligagdes divergentes ou convergentes.

No passado a producdo alimentar priméria estava orientada ao consumo das familias,
assim como das comunidades onde as Unidades Produtivas-UPs estavam inseridas. Com o
passar do tempo, principalmente nos ultimos dois séculos ocorreu um processo de conversao
deste modelo, esta mudanca pode ser atribuida a diversos fatores como: declinio do
colonialismo; processo de industrializacdo dos paises; aumento das populacbes urbanas;
processo de globalizagdo (FRIEDMANN, 1993; GUZMAN et al., 2012).

Na visdo de Renting et al, (2003) o estudo das RAAs extrapola o simples
funcionamento das cadeias produtivas como linhas de produ¢do, pois busca compreender
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também as inter-relagdes humanas geradas nos sistemas produtivos fazendo destas conexdes
algo mais profundo do que meros acordos comerciais. Darolt et al., (2016) explica que as RAAs
apresentam como principais caracteristicas, elementos como a cooperagdo entre produtores e
consumidores; reconexao entre produ¢dao e consumo dentro de padrdes sustentaveis;
dinamiza¢dao de mercados locais com identidade territorial ¢ revalorizagao da circulagdo de
produtos de qualidade diferenciada.

Para Fonte e Cucco (2017) o estabelecimento das RAAs ocorreu durante os anos 1980,
este tipo de rede foi gestado no esteio de movimentacdes sociais ocorridas ainda nos anos 1970
e estd ligado principalmente ao movimento Neo-rural a partir de uma tomada de decisdo
intitulada como “go back to the land'”. Edwards (2016) paralelamente aponta que as RAAs
estdo ligadas a varios movimentos identificados com quebras do “stablishment”.

AFNs na América do Norte normalmente representam modelos mais radicais,
emancipatorios e civicos. Nos Estados Unidos, as AFNs cresceram a partir de uma
série de movimentos de contra-cultura que incluem a campanha pelos direitos civis,
ativismo anti-guerra e os movimentos ambientais do final dos anos 1960 e 1970. Com
sua critica social e ecolodgica a agricultura industrial e ao agronegdcio, 0 movimento
de volta a terra tornou-se uma influéncia fundamental (EDWARDS, 2016, p. 2).

Para Goodman e Goodman (2009) as RAAs ocupam espagos que foram criados por um
acimulo de transformacdes ligadas a forma como o SAG opera. O principio das acdes ligadas
as RAAs foi aplicado em localidades como Reino Unido, América do Norte e Europa Ocidental,
embora posteriormente tenham se espalhado pelos paises emergentes.

Para Triches e Schneider (2014) as modalidades de organizacdo de RAAs podem
acontecer por iniciativa da sociedade civil como também por interesse do Estado. Na visdo dos
autores sdo formas de ruptura com os sistemas agroalimentares convencionais e nesta optica,
0s consumidores destes circuitos buscam alimentos com qualidade diferenciada, oferta de
informacdo, personalidade e a cultura do local, logo, os produtos estdo inseridos em um
“pacote” diferenciado em relacdo aos mercados convencionais. Existem diversas formas de
RAAs encontradas na literatura e no cotidiano, sendo que as principais sdo: Cestas de alimentos;
Feiras de pequenos produtores; Cooperativas de agricultores; Cooperativas/ clubes de consumo;
Programas de aquisicdo de alimentos (MI) e o Movimento Slow Food (TRICHES;
SCHNEIDER; 2014; FONTE; CUCCO, 2017).

Os mercados estabelecidos, exemplificados principalmente por alimentos “de marca”
oferecem ao consumidor (na maioria das vezes) alimentos padronizados. Assim, considera-se
que tais alimentos sdo elaborados por um sistema que em muito se assemelha ao modelo de
producdo fordista (alta especializacéo e atividades realizadas por etapas) (FONTE; CUCCO,
2017).

Nas RAAs circulam alimentos diferenciados, isto € um fator que reforca suas estruturas.
Os alimentos inseridos neste tipo de rede sdo considerados alimentos com qualidade, referindo-
se a uma diferenciacdo em relacdo aos alimentos comercializados em redes consideradas
convencionais. Esta qualidade esta calcada em fatores como identidade local e escala de
producdo (GOODMAN; GOODMAN, 2009; FONTE; CUCCO, 2017).

McMuichael (2009) indica que os movimentos agroalimentares alternativos presentes
tanto ao Norte quanto ao Sul global trabalham com o intuito de politizar o debate alimentar,
apresentando-se em oposi¢ao ao regime considerado dominante. As organizagdes e iniciativas
alternativas mais conhecidas no Norte sdo: 0 movimento Slow Food e Agricultura Apoiada pela
Comunidade (Community Supported Agriculture-CSA). No Sul global as iniciativas e
organizacOes sdo compostas por: povos tradicionais (indigenas), pescadores e pequenos

1 O movimento “go back to the land” em livre traducao significa “de volta a terra”. Segundo Fonte e Cucco (2017),
este movimento ocorreu na Italia e possivelmente influenciou o que viria a ser o movimento Neo-rural.
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produtores rurais (agricultores e pecuaristas). Para o autor, as iniciativas existentes tanto ao
Norte quanto ao Sul, sdo desenvolvidas por forcas emergentes da sociedade civil organizada,
quando as RAAs apresentam este carater, podem também ser chamadas de Redes Alimentares
Civicas (RENTING et al., 2012;).

Na concepcdo de Maye (2013), os possiveis beneficios das RAAs estdo ligados a sua
“imperfei¢a0” em relacdo as politicas de seguranca alimentar resultante de suas agdes, pois o
modo de agir faculta a possibilidade de integracdo entre localismo (producgdo, consumo e
cultura) e seguranca alimentar. A imperfei¢do pautada se da em relacdo ao SAG, considerado
o0 sistema dominante. Uma vez que as RAAs sdo operadas em geral por organismos e sujeitos
da sociedade civil e ndo por grandes empresas, pode haver nelas uma impregnacao de
caracteristicas mais humanisticas além da valorizagdo de elementos locais. Para McMichael
(2009) os movimentos citados anteriormente agem também com a funcdo de tensionar o que é
considerado o padrao.

Os movimentos de soberania alimentar politizam o atual regime comercial, revelando
a cumplicidade dos estados na incorporacgéo da agricultura a reproducdo do capital,
em vez de sustentd-lo como um local de reproducdo social e ecoldgica
(MCMICHAEL, 2009, p. 293).

Deste modo, entende-se que as RAAs exercem um papel fundamental para producéo e
consumo, como também para as economias locais. Pode-se dizer que 0 SAG e as RAAs
coabitam alguns espacos, porém as grandes empresas do SAG possuem maior poder de
penetracdo em ambito local e global. A feira livre € uma das modalidades mais disseminadas
de RAAs, além disso, devido a relacdo de proximidade pode fomentar as inter-relaces
(produtor-consumidor), a circulacdo de alimentos diferenciados e também representar uma
alternativa ao sistema agroalimentar dominante (RENTING et a/.,2003; TRICHES;
SCHNEIDER; 2014; FONTE; CUCCO, 2017).

2.3. Feira livre

A feira livre € uma modalidade de comércio bastante antiga, porém tém resistido e se
adaptado a passagem do tempo e é possivel encontrar feiras livres nas mais diversas localidades.
Para Cassol e Schneider (2017), apesar da feira livre ser uma modalidade de comércio antiga,
ela foi esquecida pelos pesquisadores por muito tempo. Apesar de haver um entendimento em
relacdo a importancia nos &mbitos da sociabilidade e das culturas locais, além é claro da questdo
econdmica. O canal de comercializacdo que a feira livre representa é considerado uma das
principais formas de cadeia curta, uma vez que neste molde sdo comuns as transacdes diretas
(face a face) e é justamente a partir dessa proximidade que emergem caracteristicas como
autenticidade e confianca agindo como mediadoras das transacdes (MARSDEN et al., 2000;
CASSOL; SCHNEIDER, 2017).

A feira livre representa uma das formas mais antigas de comercializagdo de produtos
agricolas. Existem registros de que os povos sumérios ja faziam uso desse processo
de comercializagdo em 3.000 a.C., fazendo trocas e barganhas em um local especificos
da cidade, em um dia determinado da semana (SALES et al., 2011, p. 2).

De acordo com Pavan e Santos Junior (2017), durante o sistema feudal, os produtos
comercializados nas feiras eram provenientes das sobras dos feudos. Nos locais onde ocorriam
feiras, posteriormente cresceram prosperas cidades e de certo modo a existéncia deste tipo de
comércio somado ao surgimento das urbes, pode ser considerado como um ponto que ajuda a
demarcar o fim de tal sistema (PAVAN; SANTOS JUNIOR, 2017).

“Dessa forma as feiras surgiam junto as primeiras aglomeragdes, inicialmente tidas
como povoados e vilas e posteriormente cidades” (GONCALVES; ABDALA, 2013, p. 1).
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Neste ponto os autores atribuem ndo so a ocorréncia das trocas ou das vendas realizadas ao
surgimento das cidades, mas também as dindmicas contidas neste pano de fundo. Para Araujo
e Ribeiro (2018), as feiras ocupam lacunas geradas pelo desinteresse do mercado convencional,
além disso, no ambiente ocupado pelas feiras geralmente sdo encontrados produtos tradicionais
e ligados culturalmente ao local. Desse modo os autores reforcam o que dizem Goodman e
Goodman (2009) ao referir-se sobre as brechas criadas pelo SAG.

Para Sales et al., (2011) as feiras livres representam um canal de comercializacdo que
possui fundamental importancia em relacdo a consolidacdo econdmica e afirmacdo da
agricultura familiar. A feira livre ainda possibilita outras relagbes ligadas a elementos
socioculturais, porém os autores salientam que como qualquer negdcio a feira deve garantir sua
propria manutencéo, a sobrevivéncia dos feirantes e a competitividade mercadologica.

Araujo (2012) menciona que além das feiras proporcionarem um ambiente prolifico para
0 comércio, estd presente neste ambiente uma dimensdo dotada pelo simbdlico e esta é
composta principalmente por relacdes de sociabilidade, solidariedade e amizade. De acordo
com Araujo e Ribeiro (2018), é comum a existéncia de redes de colaboragdo entre os feirantes,
de modo que um feirante ceda espaco em sua banca para que outro feirante ou produtor
(ausente) possa ofertar seus produtos. Também ocorrem compras e trocas de matérias-primas
ou produtos entre amigos, vizinhos ou familiares.

Cassol e Schneider (2017) lancam um olhar além das relages de sociabilidade entre
consumidores e feirantes ou dentro do grupo de feirantes e assim, sdo trazidos para a formulagéo
destas redes entes legitimadores, tais como Secretarias (municipais) e Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural-Emater.

Por ultimo, todo este processo de troca e interacao € legitimado, fiscalizado e regulado
pelas instituicbes de mediag&o, que agem como um elo entre produtores e o Estado e
garantem (formalmente) aos consumidores a legalidade dos processos de producéo
dos alimentos (CASSOL; SCHNEIDER, 2017. p. 208).

Pavan e Santos Junior (2017) mencionam que mesmo familias multifuncionais (aquelas
que desempenham atividades agricolas e ndo-agricolas) e que acessam diversos canais de
comercializacdo encontram nas feiras suas principais fontes de renda. A gama de atividades
somadas aos diferentes canais acessados formam estratégias de ndo dependéncia, além disso,
sua presenca nas feiras pode possibilitar o acesso a novos mercados a exemplo dos Ml.

Com a modernizacdo dos processos agricolas, a necessidade de trabalho fora
(diversificacdo de renda) e a necessidade de participacdo em Orgaos de representacao,
geralmente séo os homens que saem da UP para desempenhar estas funces. No outro espectro
destas situacOes estdo as mulheres que pouco saem para a vida social, assim ficando sob sua
responsabilidade as atividades produtivas como tratamento dos animais e cuidados com hortas
e mesmo as atividades relativas as feiras livres (SILIPRANDI, 2015; PAVAN; SANTOS
JUNIOR, 2017).

A ocorréncia deste tipo de comércio marcado pela proximidade geralmente garante uma
obtenc¢do de maior valor agregado aos produtores, outro ponto € a injecao de dinheiro por parte
dos feirantes junto ao comércio local. Desse modo ocorre uma dinamizagéo financeira que pode
auxiliar no desenvolvimento local (MARSDEN et al., 2000; CASSOL; SCHNEIDER, 2017,
ARAUJO; RIBEIRO, 2018).

Segundo Zanini (2018) as feiras livres tendem a iniciar com maior participacdo de
mulheres como feirantes, embora em muitos casos todos os membros da familia desempenhem
atividades necessarias para a realizacdo da feira, alguns séo responsaveis pela producéo de
alimentos ou artesanatos ou mesmo atividades ndo ligadas a producdo. Para a autora em
algumas situacGes os homens passam a participar in loco das feiras depois dos processos de
implantacdo e desenvolvimento, ou seja, quando passa a ser um “bom negdcio”.
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3. METODOLOGIA

Com o objetivo de analisar as questdes de forma mais profunda, a coleta de dados foi
realizada de modo a obter informagdes quantitativas e qualitativas. Foram realizadas entrevistas
semiestruturadas com a utilizacdo de um instrumento de coleta de dados, observacbes e
percepcdes anotadas em diério de campo, também foram utilizados dados secundarios.

O instrumento de coleta de dados é composto por duas partes, a primeira busca
informacOes referentes a dados pessoais, producdo e renda, enquanto a segunda busca as
percepcOes, motivacles, desejos e sentimentos dos entrevistados em relacdo ao seu
envolvimento e participacdo das atividades praticadas. H4 também o interesse de identificar as
caracteristicas socioecondmicas e diversidade produtiva dos mesmaos.

Assim, entende-se que para cumprir 0s objetivos propostos é necessario um esfor¢o
conjunto entre informacgdes objetivas e subjetivas. Para Minayo (2002) a interacdo entre
informagdes qualitativas e quantitativas, geram maior aprofundamento na compreensdo das
informacBes. Em relacdo a escolha da amostra, esta se deu de forma ndo probabilistica, de
acordo com Gil (2008), esta forma permite que o pesquisador defina as caracteristicas
consideradas importantes para o desenvolvimento da pesquisa.

Estima-se, que no momento em que a pesquisa foi realizada, cerca de 127 individuos
compunham o total de feirantes nos quatro municipios, sendo que a amostra foi composta por
35 feirantes distribuidos da seguinte forma: 6 feirantes no municipio de Bagé, 7 feirantes no
municipio de Candiota, 14 feirantes no municipio de Dom Pedrito e 8 no municipio de Sant’Ana
do Livramento.

A escolha dos entrevistados foi orientada por dois critérios: Primeiro, o entrevistado
deveria trabalhar como feirante, podendo ser o responsavel pela banca ou funcionario; Segundo,
a banca a qual o entrevistado estava ligado deveria ofertar alimentos (de forma exclusiva ou
somada a produtos de outra natureza), pois € comum a comercializagdo de artesanato em feiras
livres. Assim a amostra foi composta por feirante/produtor de alimentos e feirante/funcionario
remunerado.

As incursfes ao campo e a realizacdo das entrevistas ocorreram durante 0s meses de
julho e setembro do ano de 2019. Inicialmente foram realizadas cinco entrevistas (no municipio
de D. Pedrito) a titulo de teste do instrumento de coleta, assim como da abordagem empregada
aos entrevistados, ap6s deu-se seguimento as demais entrevistas. O percurso de realizacdo das
entrevistas foi o seguinte:

a) Lote teste: Dom Pedrito, Feira do Produtor;

b) 1° lote: Sant’ Ana do Livramento, Feira da praca da Bandeira;

c) 2° lote: Bagé, feira do calcadao;

d) 3° lote: Candiota, feira Guerreiras do Campo;

e) 4°lote: Sant’Ana do Livramento, Feira da praga General Osorio e Feira da Economia

Solidaria, Agricultura Familiar e Agroindustria;

f) 5°lote: Dom Pedrito, Feira do Produtor.

Apbs a coleta de dados, optou-se pela técnica de Anélise de Contetido com o intuito
de sistematizar as informac@es assim como para a criagdo de categorias de analise (BARDIN,
2011). O processo de analise de dados foi realizado inicialmente com o auxilio do software
Microsoft Excel, os dados brutos foram organizados em distribuicdo de frequéncias absolutas,
moda e médias aritméticas.

Para a realizacdo das analises referentes a teméatica da motivacdo, foram utilizadas
categorias aprioristicas com base em Bergamini (1990), séo elas: Categoria (A), levando em
consideracdo motivacGes subjetivas calcadas em caracteristicas intrinsecas aos sujeitos;
Categoria (B), esta esta ligada a motivacfes conformadas a partir de elementos situacionais e
ambientais, ou seja, caracteristicas extrinsecas.
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3.1. A regido estudada

A regido em questdo esté localizada dentro do bioma Pampa, na fronteira do Rio Grande
do Sul com Uruguai e Argentina. Em relacdo a presenca humana no Rio Grande do Sul,
Luvizotto (2009) menciona que muito antes da chegada dos portugueses neste local seus
habitantes eram os indigenas. “Apenas alguns aventureiros em busca de escravos se arriscavam
a adentrar naquele territorio de dificil acesso” (LUVIZOTTO, 2009, p.16).

A ocupacao do estado gaucho como um todo se d& a partir da fuga dos jesuitas para esta
area, os religiosos que aqui chegaram traziam consigo gado e posteriormente criaram as
reducdes, neste periodo esta por¢do de terra ndo era o que hoje é o Rio Grande do Sul tampouco
pertencia ao Brasil. Para Suertegaray e Silva (2015) o Pampa desempenhou um papel de
“cocho” durante trés séculos a partir do inicio da ocupacdo humana nao-nativa, pois foi ocupado
inicialmente por poucas pessoas e animais que em determinado momento passaram a vagar e
se reproduzir livremente.

Embora a producdo pecuaria possua extrema relevancia no periodo de ocupacao desta
regido, assim como do estado, com o passar do tempo foram introduzidas outras atividades
ligadas ao setor agropecuario. “A cultura do arroz teve sua inserc¢do, a partir do século XX,
marcada pelo processo de despecuarizacdo espacial, ou seja, a cedéncia de terras por parte do
latifundio pastoril a agricultura” (NETO; BEZZI, 2009, p. 71). De acordo com Haesbaert (1987)
a orizicultura foi introduzida no estado em 1907, no municipio de Pelotas e avangou para a
Campanha em 1920.

A penetracdo do capital dos “colonos”, através da empresa rural agricola ou “granja”,
especialmente no setor orizicola, tem sido o agente de mais intensa transformacéo
s6cio-espacial da Campanha nos Gltimos anos. Apesar de ter como ponto comum com
a pecudria intensiva os estreitos vinculos dentro do cendrio estagio do
desenvolvimento capitalista a nivel nacional, ela tem raizes na expansdo da empresa
rural implantada por descendentes de imigrantes nas varzeas do centro-sul do estado
(HAESBAERT, 1987, p.6).

Assim pode-se compreender que a orizicultura faz parte das dindmicas produtivas,
sociais e espaciais da regido ha cerca de 100 anos, desse modo fazendo parte do
desenvolvimento e identidade local. Tal qual a pecudria, a orizicultura e a sojicultura da
Campanha visa abastecer outras regides do pais e do mundo. A agricultura empresarial
(principalmente arroz e soja) passou a “competir” por espago com pecuaria tradicional, embora
tenha sido inicialmente uma atividade desenvolvida pelos descendentes de imigrantes, 0s
pecuaristas passaram a produzir arroz e soja, assim diminuindo gradativamente o espaco da
pecuaria (HAESBAERT, 1987; NETO; BEZZI, 2009).

Por outro lado, como sugerido por McMichael (2009), os feirantes encontrados sdo um
grupo composto majoritariamente por pequenos agricultores, os mesmos habitam e produzem
em pequenas areas de terra. Nao foi identificada a presenca de produtores de commodities
agricolas, suas atividades estdo relacionadas principalmente com a producéo de hortalicas assim
COMO em processos artesanais para obtencao de derivados de frutas, legumes e laticinios. Nesse
contexto, em concordancia com Triches e Schneider (2014), as feiras livres ativas iniciaram
suas atividades devido a mobiliza¢Oes organizadas tanto pela sociedade civil como pelo Estado.

4. RESULTADOS

A partir do ponto de vista adotado nesta pesquisa, as feiras livres foram observadas
como elementos conformadores das redes e ndo como mero elo em uma cadeia. Partindo da
I6gica das RAAs e aderindo ao conceito de Ambiente Organizacional de Zylbersztajn e
Giordano (2015), tentou-se plotar de forma organizada os entes que configuram estas redes nos
municipios estudados.
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No principio da pesquisa foram realizados contatos com representantes de secretarias
municipais (quando ligadas a organizacdo das feiras livres), representantes de associacfes de
produtores e produtores individuais. Muitos entrevistados relatam relagOes de parceria e de
auxilio advindos de universidades presentes nos municipios (UNIPAMPA e UERGS), assim
como dos escritorios locais da EMATER. Nesse sentido, como apresentado por Cassol e
Schneider (2017) compreende-se que estas instituicbes ocupam a funcao de entes legitimadores
e mesmo incentivadores, elas agem como ndés (por vezes invisiveis) conectando os atores.

Para além das conexdes entre os integrantes das feiras e as instituicGes parceiras, 0S
frequentadores e consumidores sempre s&o mencionados como uma parte importante dentro
deste universo. A feira livre esta situada no centro de varias relagdes como pode ser visto na
figura 2, também € necessario dizer que nem todos os entes possuem relacdes diretas embora
ajudem a compor esta rede.

Figura 2- Configuracdo das redes constituintes das feiras livres

Associagdes
de

produtores
—

Universidades 4 EMATER
\—l—/ Feira Livre I:
T = ")
Produtores 7Z
individuais ¢ i // Consumidores
S . T,

Prefeituras

(Secs.
Municipais)

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021.

Como discutido por Renting et al., (2003), € possivel observar que dentro deste esquema
existem conexfes que nao possuem relacdo direta com a producdo ou comercializagéo de
produtos. Esta modalidade também € distinta em relacdo aos fluxos ndo-lineares descritos por
Batalha (1995), uma vez que cada feirante € responsavel pelas etapas relativas ao
desenvolvimento e comercializacdo dos alimentos. Os entes ndo responsaveis ao
desenvolvimento e comercializacdo (as instituicbes publicas) desempenham funcdes
voluntarias sem 6nus aos feirantes, nesse sentido aproximam-se mais a légica do Ambiente
Organizacional de Zylbersztajn e Giordano (2015) uma vez que suas acgdes auxiliam no
funcionamento e aperfeicoamento das feiras livres.

E possivel compreender, a partir das conexdes identificadas que existem diferentes tipos
de fluxos entre os entes e como descrito por Darolt et al., (2016), os consumidores obtém seus
alimentos principalmente de duas formas: Compra direta com produtores individuais e no
ambiente da feira livre (sendo esta a principal).

Nos quatro municipios foram identificadas acfes conjuntas entre feirantes (via
associacdes) e instituicGes publicas, o foco destas a¢bes visa ndo s6 a manutencao das feiras
livres como também ampliagdo (nimero de feirantes) e melhorias relativas a infraestrutura. Tais
situacOes véo ao encontro daquilo que Triches e Schneider (2014) mencionam a respeito da
unido entre sociedade civil e Estado favorecendo a revitalizacdo de economias rurais. Nessa
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I6gica, foi identificado que estas redes sdo formadas majoritariamente por pequenos
agricultores e produtores urbanos de alimentos como apontam McMichael (2009) e Maye
(2013), ou seja, 0 protagonismo social é o que viabiliza o funcionamento das feiras livres.

Conforme indicam Siliprandi (2015) e Zanini (2018) percebeu-se que a maior parte dos
entrevistados ativos nas feiras, sdo mulheres que migraram para a regido estudada, muitas destas
foram para estes municipios em razédo de acdes ligadas a reforma agraria ou por contracdo de
matriménio. As causas apresentadas geralmente estdo ligadas, porém existem algumas
excecdes, pessoas que migraram ainda na infancia junto de suas familias entre outras formas.
Nesse sentido, as mulheres representam 65,7% do total de entrevistados enquanto os homens
representam 34,3% da amostra.

Em relacdo as faixas etarias dos entrevistados, compreendeu-se que a maior parte é
adulta e de meia-idade, assim nota-se a baixa adesao de jovens no ambiente das feiras livres.
Os grupos etarios de 30 a 50 anos e de 50 a 60 anos sdo 0s predominantes como pode ser visto
na figura 3, apenas dois jovens com idades abaixo dos 30 anos foram identificados como
titulares em bancas, opostamente ao que dizem.

Figura 3- Diviséo etéria dos entrevistados

7%
H Até 30 anos
14% Entre 30 e 50 anos
Entre 50 e 60 anos

35% Acima de 60 anos

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

A maior parte dos entrevistados sdo proprietarios de UPs, 0s mesmos consideram suas
areas pequenas e por isso relatam ndo sentir necessidade de contratacdo de mao de obra externa.
Durante as entrevistas, muitos entrevistados, espontaneamente, identificaram-se como
agricultores familiares por entenderem o funcionamento de sua I6gica operacional, assim como
o tamanho de suas propriedades. Pode-se observar na tabela 1, dados referentes as areas de
producao.

Tabela 1 - Produtores e condicdo da terra

N° de
Variavel participantes Percentual (%) Total
Produtor rural 27 77,14% 35
Proprietario 22 62,85%
Arrendatario/parceiro 5 14,28%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

Além das identificagBes étnico-raciais, um ponto que foi compreendido como crucial
para tracar os perfis presentes nas feiras livres, uma vez que a populacdo desta regido é
composta por diversos povos (além dos originarios). A respeito disto, por entender que o tema
pode ser bastante delicado e que a identificacdo dos individuos em relagéo a raca/cor pode ser
algo muito subjetivo, trabalhou-se com autodeclaragfes. Nesse sentido os entrevistados
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declararam-se da seguinte forma: 80% brancos; 17,10% negros e 2,90% indigenas. Dentre 0s
autodeclarados brancos, alguns identificam-se como “gringos” ou italianos (sin6nimos), estes
vivem em sua totalidade no meio rural. J& aqueles que se autodeclararam negros, em sua maioria
residem nas zonas urbanas dos municipios.

No municipio de Candiota, as entrevistadas identificam-se como ora se “Sem-terra” ou
“colonas”, todas migraram de outras regifes ou estados. Vivem em unidades produtivas
adquiridas em processo de reforma agréria, soma-se a esta identidade a questdo agroecoldgica,
pois todas garantem a adocéo deste tipo de sistema socioprodutivo. Estas entrevistadas podem
ser consideradas “colonas do século XXI”, chegaram a0 municipio em um contexto bastante
distinto daqueles “colonos” do século XX. As caracteristicas citadas estdo relacionadas com o
pensamento de Edwards (2016), quando menciona que as RAAs nascem de movimentos
contraculturais ou possuem ligagdes com 0s mesmos.

4.1.0 que foi encontrado nas feiras?

Em algumas feiras foram encontrados feirantes que comercializam queijo de leite cru,
porém havia um prazo para o fim da comercializagdo, os interessados deveriam adaptar-se as
normas fitossanitarias vigentes. Tais exigéncias possivelmente ocorrem em funcdo de evitar
questdes similares as ocorridas no SAG como anteriormente citadas (RENTING et al., 2003;
FLEXOR, 2008; GUZMAN et al., 2012; EDWARDS, 2016).

Alguns produtores deste tipo de queijo o denominam como “queijo da Campanha”,
outros como queijo colonial. Diferentemente do caso europeu comentado por Brunori e
Malandrim (2016) ndo se sabe até 0 momento de alguma mobilizacéo a respeito do tema.

Foram encontradas frutas e hortalicas ofertadas in natura ou minimamente processadas
como nozes descascadas e couve picada ambas as ensacadas, mas nao sdo apresentacoes
recorrentes nas feiras visitadas. Os alimentos encontrados nas feiras em sua maioria s&o
considerados bastante genéricos e faceis de encontrar em outras localidades e mesmo em
mercados convencionais como pode ser visto no quadro 1, isto vai em sentido oposto ao que
dizem Darolt et al., (2016) e Maye (2013), quando relatam a centralidade da oferta de produtos
identificados com o local. Uma possivel razdo para isto pode se dar em relagdo ao curto periodo
de tempo que estas feiras existem.

Quadro 1 — Diversidade vegetal encontrada nas bancas

Verduras Frutas Legumes
Alface Bergamota Abdbbora
Rucula Laranja Abobrinha
Ricota Maca Berinjela
Couve Meléo Pepino

Coentro Nozes Pimentéo

Cebolinha Tomate Rabanete

Repolho - -

Espinafre - -

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

Estdo presentes também condimentos in natura como alguns tipos de pimenta e
manjericdo, além de bulbos como alho e cebola. Em poucos casos, verificou - se que existem
feirantes que comercializam exclusivamente um tipo de alimento sdo os casos das bancas de
queijo e mel. Uma das feirantes que comercializa queijos na feira a construiu junto uma pequena
agroindustria para a confeccao do alimento, além disto, comercializa o excedente da matéria-
prima e subprodutos na unidade de producdo. Roesling (2002) que a logica de trabalho destes
entrevistados € orientada a especializacdo, focam seu trabalho e maior interesse naqueles
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produtos que lhes conferem viabilidade econdmica enquanto outras atividades (pequenas
criagdes) nem ao menos sdo consideradas trabalho, mas sim um tipo de “poupanga” para
momentos de diminuicao de receitas.

4.2. Os canais acessados e a importancia da feira livre

No universo pesquisado, do total de 35 entrevistados 22 estdo inseridos em outros
mercados realizam vendas fora das feiras livres. Apesar de considerarem a atividade de feirante
a principal, estdo inseridos em outros canais de escoamento, assim: 5 entrevistados participam
de MI (Programa Nacional de Alimentagédo Escolar, Programa de Aquisi¢do de Alimentos; 11
realizam vendas diretas; 1 entrevistado fornece hortalicas para restaurantes.

A maior parcela dos entrevistados revela que além da feira livre, realiza vendas diretas
em suas residéncias urbanas ou nas UPs no meio rural. De acordo com Marsden et al., (2000)
e Cassol e Schneider (2017), este fragmento da amostra configura a modalidade de comércio
mais curta (face a face).

Alguns entrevistados dizem utilizar uma variedade de canais para ndo gerar situagdes
de dependéncia ou exclusividade com alguma modalidade como apontam Pavan e Santos Junior
(2017), pois segundo eles em ocorre uma sazonalidade em relagdo a maior presenca de
consumidores nas feiras. De acordo com o0s entrevistados, ha periodos do ano (geralmente
inverno) em que “a feira ¢ muito fraca” e acaba ndo gerando bons rendimentos. Em rela¢&o aos
Mls, os entrevistados revelam como sugerem os autores, que foi no ambiente da feira que
tomaram conhecimento de tal oportunidade. Assim, foram identificados cinco canais de
escoamento com maior ou menor adesdao, como pode ser visto na tabela 2.

Tabela 2 — Gama de canais de escoamento

Canal Participantes
Armazéns/fruteiras 2
Supermercados 5
Mercados Institucionais 5
Venda direta 11
Restaurantes 1

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

Quando questionados sobre o porqué de tal insercéo, os interlocutores dizem que sdo
formas de diversificar os canais de escoamento, além de aumentar a renda. Contudo, a maior
parte dos entrevistados garante que as receitas obtidas nas feiras livres sdo consideradas as mais
representativas na formacdo de renda familiar. Logo, é na feira livre que os entrevistados
encontram sua principal ou Unica fonte de renda.

Uma vez que o conjunto de motivagOes ligadas as questdes financeiras é que predomina
sobre os demais, os entrevistados foram questionados em relacdo as receitas obtidas
exclusivamente nas feiras livres. Deste modo foi possivel conhecer os valores médios das
receitas mensais dos entrevistados, foi possivel compreender que existem distintas realidades
neste ambito visivel na tabela 3, pois, ha aqueles que obtém valores abaixo de 1 salario-minimo
(R$998,00 a época) e outros que percebem valores de até R$ 10.000,00.

Tabela 3 - Receitas obtidas com o trabalho nas feiras

Valor em salarios N° de entrevistados
Até 1 salario-minimo 17
Até 2 salarios-minimos 8
Até 3 salarios-minimos 4
Acima de 3 salarios-minimos 6

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Do total os entrevistados, 11 obtém sua unica fonte de renda através do trabalho de
feirante, enquanto os demais 24 somam salérios, aposentadorias e rendas complementares
oriundas de rendimentos de imdveis e programas de transferéncia de renda. Além da questéo
do incremento financeiro, os entrevistados revelam que mesmo estando inseridos em outros
canais ou atividades remuneradas preferem o trabalho na feira devido a alguns fatores como:
contato direto com o consumidor. Marsden et al., (2000) menciona que devido ao contato direto
com os consumidores, é possivel interagir e falar sobre os alimentos, ensinar e aprender receitas,
vender alimentos sem agrotoxicos.

4.3. Conhecendo as demais motivacoes

O que motiva as pessoas a desempenhar determinadas atividades pode estar ligado a
diversos fatores e questbes particulares dos sujeitos. Deste modo, a partir de agora sé@o
apresentadas as motivacdes encontradas a partir das respostas e reflexdes dos entrevistados.

Circunstancias como desemprego e baixa escolaridade foram citadas como forgas que
conduziram alguns entrevistados a este trabalho (feirantes que ndo sdo os donos das bancas),
também homens com idades acima dos 40 anos utilizam como justificativa a expressao “O cara
é criado na campanha”, neste sentido a explicagio refere-se ao meio rural e n4o a regido. E uma
expressdo corriqueira em municipios da regido, nela pode-se exprimir uma variedade de
explicacbes como: viver a maior parte da vida no meio rural, baixa escolaridade, afeicdo ao
trabalho no campo, rusticidade entre outras a partir disso entende-se que este elemento esta
visceralmente ligado a uma possivel identidade local, assim como dos grupos mobilizadores de
RAAs (HAESBAERT, 1987; NETO; BEZZI, 2009; MCMICHAEL, 2009; DAROLT et al.,
2016).

Questdes ndo descritas na bibliografia emergiram, respostas como “Deus” e “fé” sdo
exemplos disto, sendo que duas pessoas (5,7%) utilizaram esta resposta, mesmo sendo um
pequeno percentual isto é algo que pode ser considerado novo no estudo desta tematica. Neste
sentido, as respostas foram entendidas segundo Bergamini (1990) como questdes ligadas a
personalidade. Um dos entrevistados, ao explicar o porqué da resposta, relatou uma situacéo
pessoal em que sobreviveu a um acidente, logo, entendeu que a explicacdo para isto esta
conectada ao sobrenatural e atribui a “Deus”.

Embora os entrevistados tenham apresentado uma motivacdao central, varios deles
apresentaram outros elementos que 0s motivam em menor grau. Estas respostas sdo bastante
variadas como: conversar, contato com clientes, passear na cidade, ver os amigos, fazer amigos,
frequentar o comércio local, etc. O conjunto das motivacBes encontradas vai além das ja citadas
como notével na figura 4.

Figura 4 - MotivacOes apresentadas pelos entrevistados

5,710 2:°9%
11,43% M Financeira
M Agri. Ecoldgica
Sociabilidade
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2021
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Apesar da ocorréncia de certa predominancia da questdo financeira, a grande maioria
apresentou questdes relacionadas a sociabilidade como indicam Araudjo (2012) e Cassol e
Schneider (2017), ou a insergdo no ambiente publico e urbano como mencionado por Siliprandi
(2015) e Pavan e Santos Junior (2017).

5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos resultados obtidos, é possivel concluir que as motivagdes dos entrevistados
sdo compostas por diversos elementos, porém a parcela dominante realiza este tipo de atividade
orientada por questdes financeiras. Embora a busca por receitas apresente destaque, é necessario
observar que as mais diversas questdes perfazem e reforcam as tramas destas redes.

A partir das caracteristicas observadas somadas as autodeclaracdes dos entrevistados
conclui-se que o perfil dominante de feirante € composto por: mulheres; brancas; faixa etaria
entre 30 e 50 anos; casadas e com filhos; residentes no campo; proprietarias de UPs.

Durante o periodo de permanéncia nos ambientes estudados, foi possivel perceber as
distintas forcas integradoras das feiras como: instituicdes publicas, consumidores, feirantes,
passeadores, etc. Os locais escolhidos para a realizacdo destas atividades nédo estdo ligados
unicamente a questdes de facilidade ao comércio, mas estdo ligados também com elementos de
identificacdo dos participantes.

A participacdo dos atores em MI se mostrou um tanto insipiente (no momento da
pesquisa), apresentando algumas dificuldades ligadas principalmente ao acesso as informacoes
necessarias. Em relacdo a outros canais diretos, notou-se que a venda para armazéns ou vendas
diretas nas UPs fazem parte de um arcabougco de estratégias alternativas por vezes inconstantes.

As feiras livres estudadas sdo ambientes onde séo encontrados homens e mulheres
dividindo espaco, trabalho e responsabilidades, sdo as mulheres que dominam (numericamente)
este local. As familias estdo presentes em muitos casos ao menos por parte do tempo, auxiliando
principalmente nas vendas, transporte e fazendo companhia.

As receitas obtidas nas feiras, que sdo consideradas de suma importancia para a
composicdo das rendas familiares e ainda existem casos em que estas entradas financeiras
representam a totalidade da renda mensal das familias. Deste modo conclui-se que a feira livre
representa uma ferramenta multifuncional para os envolvidos, pois fornece inser¢édo no meio
social urbano para os que residem no campo além de uma estratégia para o incremento de renda.
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